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Viestintävirasto – viestinnän kehityksen turvaaja

Mihin käyttää internetiä vapaa-ajalla

11.12.2009 2
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Viestintävirasto – viestinnän kehityksen turvaaja

Mistä seuraa eniten ajankohtaisia uutisia vapaa-ajalla

11.12.2009 3
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0 %

10 %

20 %

30 %

40 %

50 %

60 %

15-24 v. 25-34 v. 35-44 v. 45-54 v. 55-64 v. 65-79 v.

ikäryhmä

Painetuista sanomalehdistä Internetistä Televisioista tai teksti-TV:stä Radiosta



Viestintävirasto – viestinnän kehityksen turvaaja

Tärkeimmät tavat viestiä ystävien ja sukulaisten kanssa

11.12.2009 4
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