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PAATOS TELEVISIO- JA RADIOTOIMINNASTA ANNETUN LAIN RIKKOMISESTA

ASIAN VIREILLETULO JA SOVELLETTAVAT SAANNOKSET

Asian tausta

Sovellettavat saannokset

Viestintavirasto on saanut katsojayhteydenottoja Big Brother -ohjelman
vuoden 2010 tuotantokaudesta. Yhteydenotoissa on ollut kyse eri tuote-
merkkien nakyvyydesta ohjelmassa. Viestintavirasto on saamiensa yh-
teydenottojen johdosta pyytanyt Subtv Oy:td toimittamaan tallenteen
26.8.2010 klo 22.00 lahetetysta Big Brother -ohjelman jaksosta. Viestin-
tavirasto on paattanyt tutustuttuaan tallenteeseen selvittaa tarkemmin
tuotesijoittelua ja tuotesijoittelun ilmoittamistapoja kyseisessa jaksossa.

Viestintavirasto valvoo televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain
(744/1998 muutoksineen) 35 §:n nojalla kyseisen lain ja sen nojalla an-
nettujen saanndsten ja maaraysten noudattamista.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 2 §:n 13-kohdan mukaan
sponsoroinnilla tarkoitetaan audiovisuaalisten sisaltépalvelujen, audiovi-
suaalisten ohjelmien taikka radio-ohjelmien tai radiotoiminnan rahoitusta
tai muuta taloudellista tukemista, jonka tarkoituksena on tuen antajan
hyddykkeiden myynnin tai tuen antajan tunnettuuden edistaminen, jos
tuen antaja ei harjoita ohjelmien tai radio-ohjelmien tuotantoa taikka si-
sdltdpalvelujen tarjontaa tai radiotoimintaa.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 2 §:n 14-kohdan mukaan
mainonnalla tarkoitetaan tavallisesti maksua tai muuta vastiketta vas-
taan televisio- ja radiotoiminnassa lahetettdvaa tiedotetta, ilmoitusta tai
muuta viestid, joka ei ole sponsorointia eika tuotesijoittelua ja jonka tar-
koituksena on edistdd mainostajan hyoddykkeiden myyntia taikka talou-
dellista toimintaa harjoittavan mainostajan tunnettuutta.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 21 §:n mukaan kaupallisen
viestinnan on oltava selkeasti tunnistettavissa.
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Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 22 §:n mukaan televisiomai-
nokset ja teleostoslahetykset on erotettava audiovisuaalisista ohjelmista
aani- tai kuvatunnuksella taikka kuvatilan jakamisella.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 26 §:n mukaan sponsori ei
saa vaikuttaa sponsoroidun audiovisuaalisen ohjelman tai radio-ohjelman
taikka audiovisuaalisen sisdltopalvelun sisaltoon eika ohjelmien sijoitte-
luun ohjelmistossa siten, ettd se vaikuttaa audiovisuaalisen sisaltdépalve-
lun tarjoajan tai radiotoiminnan harjoittajan vastuuseen tai toimitukselli-
seen riippumattomuuteen ohjelmien suhteen. Sponsoroitujen audiovisu-
aalisten ohjelmien ja radio-ohjelmien alussa tai lopussa on esitettava
selvasti sponsorin nimi tai tunnus. Sponsoroiduissa audiovisuaalisissa oh-
jelmissa tai radio-ohjelmissa ei saa rohkaista ostamaan tai vuokraamaan
sponsorin tai kolmannen osapuolen tuotteita tai palveluja viittaamalla
erityisesti ja mainosluonteisesti kyseisiin tuotteisiin tai palveluihin taikka
muulla tavalla.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n mukaan Tuotesijoit-
telussa ei saa:

a) vaikuttaa tuotesijoittelulla ohjelmien sisaltéén tai niiden sijoitteluun
ohjelmistossa;

b) rohkaista hankkimaan tuotteita tai palveluja;

c) mainosluonteisesti tai muuten erityisesti viitata tuotteisiin;

d) aiheettomasti korostaa tuotteita.

YleisOlle on joko tekstilla tai sisaltépalvelujen tarjoajien yhtenadisesti
kayttamalla tunnuksella selkeasti ilmoitettava siita, ettd audiovisuaalises-
sa ohjelmassa on tuotesijoittelua. Ilmoitus pitéa sijoittaa audiovisuaali-
sen ohjelman alkuun, loppuun ja jokaisen mainoskatkon jalkeen. Ilmoitus
ei saa olla mainosluonteinen.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 36 §:n mukaan jos televisio-
tai radiotoiminnan harjoittaja taikka muu viestintamarkkinalaissa tarkoi-
tettu teleyritys rikkoo televisio- ja radiotoiminnasta annettua lakia tai sen
nojalla annettuja saanndksia tai maarayksia, valvontaviranomainen voi
antaa sille huomautuksen ja velvoittaa sitd korjaamaan virheensa tai lai-
minlydntinsa. Paatdksen tehosteeksi voidaan asettaa uhkasakko siten
kuin uhkasakkolaissa saadetaan.

Komissio on tulkitsevassa tiedonannossaan (Komission tulkitseva tiedon-
anto tietyistéd televisiomainontaa koskevien "televisio ilman rajoja"
direktiivin saanndsten nakokohdista, 2004/C 102/02) ottanut kantaa te-
levisiodirektiivin mainontaa ja sponsorointia koskevien maaraysten tulkin-
taan ja soveltamiseen. Tiedonannossa tuodaan esiin mm. ne periaatteet,
joiden mukaan piilomainontaa tulee arvioida.

ASIAN SELVITTAMINEN
Viestintaviraston selvityspyynté 14.9.2010

Viestintavirasto tutustui Subtv Oy:n toimittamaan tallenteeseen Big
Brother- ohjelman 26.8.2010 klo 22.00 lahetetysta jaksosta. Tallenteesta
ilmenee, ettd kunkin mainoskatkon paattymisen jdlkeen ohjelmakuvan
padlle liitetaan keltasavyinen palkki, jossa on eri tuotteiden ja palvelui-
den logoja ja nimid. Palkissa nakyvat seuraavat tuotemerkit: Gastronaut-
ti, Tempur, Kalustetukku, FinndomoKoti, Tekniset, Bubbleroom.fi ja PAM
(Palvelualojen ammattiliitto Pam ry).
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Viestintavirasto on myd@s kiinnittényt huomiota siihen, etta 26.8.2010 klo
22.00 lahetetyssa Big Brother -ohjelman jaksossa on varattu nakyvyytta
Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteille. Jaksossa mm. nakyy juo-
matodlkkeja sisaltava jaakaappi, jonka yldosassa on teksti "Laitilan Kukko
-olut". Erdassa kohtauksessa kuvataan ainoastaan tata jaakaappia n. 5
sekunnin ajan.

Edelld mainittujen havaintojen perusteella Viestintavirasto pyysi Subtv
Oy:lta selvitysta seuraavista asioista:

1.) Big Brother -ohjelman tuotantokauden 2010 sponsorit, tuotesijoittelu
ja muu nakyvyytta koskeva yhteistyd

Ketka toimivat ohjelman sponsoreina ja/tai muina yh-
teisty6tahoina? Mita tuotesijoittelua ohjelma sisaltaa?
Viestintavirasto pyysi Subtv Oy:td nimeamaan kaikki
tuotesijoitteluun kuuluvat tuotteet ja palvelut.

2.) Ohjelmassa esiintyy palkki, jossa nakyvat seuraavat tuotemerkit:
Gastronautti, Tempur, Kalustetukku, FinndomoKoti, Tekniset, Bubble-
room.fi ja PAM (Palvelualojen ammattiliitto)

Viestintavirasto pyysi SubTV Oy:n ndkemysta siita,
miksi toiminnaksi (mainonta, tuotesijoittelu, sponso-
rointi, joku muu) SubTV Oy tulkitsee palkin esittamisen
Big Brother -ohjelmassa. Lisaksi Viestintavirasto pyytaa
SubTV Oy:ta selvittamaan, kuinka usein palkki on na-
kynyt 24.9.2010 mennessa lahetetyissa Big Brother -
ohjelman jaksoissa (kuinka monessa jaksossa, kuinka
monta kertaa jaksoa kohden ja missa jaksojen kohdis-
sa).

3.) Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteiden nakyvyys 26.8.2010
klo 22.00 lahetetyssa jaksossa

Missa roolissa Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuot-
teet ovat Big Brother -ohjelman tuotantokaudella
20107 Miten Subtv Oy katsoo noudattaneensa televisio-
ja radiotoiminnasta annetun lain saannodksia Laitilan
Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteiden nakyvyyden
osalta?

Lisaksi Viestintavirasto pyysi Subtv Oy:ta toimittamaan vastauksensa liit-
teend kaikki Big Brother -ohjelman tuotantokauteen 2010 liittyvat spon-
sori-, mainos-, tuotesijoittelu- ja muut yhteistyésopimukset.

Subtv Oy:n vastaus 21.9.2010

Viestintavirasto on vastaanottanut Subtv Oy:n 21.9.2010 paivatyn selvi-
tyksen asiassa. Subtv Oy vastaa selvityksessaan Viestintaviraston esit-
tamiin kysymyksiin seuraavaa:

1.) Ohjelmalla on viisi paayhteistydkumppania: Gastronautti, Finndomo-
Koti, Tekniset, Bubbleroom ja PAM. Ohjelmassa on myds muita yhteis-
tyékumppaneita, kuten Tempur, Kalustetukku, Amarillo, Kentonec, Lejos,
Ingman, Playstation, Scanbox, Laitila, Callidus, SPEK, RFSU, Stena, Vau-
nula, Makuuni, Etacap, Westcoast ja Mars M&M. Big Brother -ohjelma si-
saltdd edelld mainittujen kumppaneiden tuotesijoittelua ja tuotteet on
pyritty Subtv Oy:n mukaan tuomaan ohjelmaan mahdollisimman luonte-
valla tavalla.
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2.) Subtv Oy katsoo palkin olevan tapa ilmoittaa tuotesijoittelusta televi-
sio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n mukaisesti. Subtv Oy:n
mielesta tama tapa ilmoittaa tuotesijoittelusta selkeyttdd myods kulutta-
jalle, mitka tuotteet on tuotesijoiteltu ja mitkd muuten vain nakyvat oh-
jelmassa. Palkki on nakynyt Reality-lahetyksissa nelja kertaa ja Talk
Show -lahetyksessa viisi kertaa lahetysta kohden. Lisaksi palkki esiintyy
Big Brother Extra -lahetyksissa kaksi kertaa lahetystéa kohden. Kick off -
lahetyksessa palkki esiintyi 4 kertaa.

3.) Subtv Oy on pyytanyt tuotantoyhtiota poistamaan valittdmasti Laiti-
lan Wirvoitusjuomatehtaan kaapin Big Brother -talosta.

Big Brother 2010 -ohjelmasarjan yhteistydsopimukset
Subtv Oy on toimittanut selvityksensa liitteena Big Brother -ohjelman
tuotantokauden 2010 sopimusaineiston. Viestintdvirasto on tutustunut
sopimusaineistoon. Tuotteiden tai palveluiden, jotka nakyvat ohjelmassa
esiintyvassa palkissa, nakyvyydesta on sovittu seuraavaa:

Palvelualojen Ammattiliitto Pam ry

[

]

New Bubbleroom Sweden Ab

[

]

Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy

[

]
Kauppiasosuuskunta Tekniset

[
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]
Gastronautti Oy

[

]
Finndomo Oy

[

]

Tempur Suomi Oy

[

]

Kaluste-Trading Finland Oy

[

]

Viestintaviraston lisaselvityspyyntd 12.10.2010

Viestintavirasto totesi tutustuttuaan Subtv Oy:n 21.9.2010 paivattyyn
selvitykseen ja sen liitteisiin, etta selvityksesta tai liitteena toimitetuista
sopimusmateriaaleista ei ilmene yksiselitteisesti, missa roolissa kukin
mainituista yhteistydkumppaneista on. Viestintavirasto pyysi 12.10.2010
paivatylla lisaselvityspyynndlla Subtv Oy:lta yksiselitteista listausta siita,
mika on kunkin yhteistydkumppanin rooli (sponsori ja/tai tuotesijoittelu-
yhteisty6 ja lisdksi mahdollinen muu vyhteistyd) Big Brother 2010 -
ohjelmassa.
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Subtv Oy:n lisaselvitys 18.10.2010
Viestintavirasto on vastaanottanut Subtv Oy:n 18.10.2010 paivatyn lisa-
selvityksen asiassa. Selvityksessa todetaan yhteistybkumppaneiden roo-
lista seuraavaa:

Palvelualojen ammattiliitto Pam ry

PAM on yksi ohjelman viidestd paayhteistyékumppanista (=sponsori),
jotka saavat nakyvyyden alku- ja lopputunnisteissa seka vuorollaan jat-
kuu -tunnisteissa; toimittaa kahteen viikkotehtavaan rekvisiitan (tuotesi-
joittelu), spotteja BB:n katkoilla; nakyvyys Big Brother -sivustolla.

New Bubbleroom Sweden Ab

Bubbleroom on vyksi ohjelman viidesta paayhteistyokumppanista
(=sponsori), jotka saavat nakyvyyden alku- ja lopputunnisteissa seka
vuorollaan jatkuu -tunnisteissa; palkitsee pudonneen Talk Show:ssa ja
toimittaa yhteen viikkotehtavaan rekvisiitan (tuotesijoittelu); nakyvyys
Big Brother -sivustolla.

Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy

Laitila toimittaa talon miedot alkoholijuomat (tuotesijoittelu).

Kauppiasosuuskunta Tekniset

Tekniset on yksi ohjelman viidestda paayhteistybkumppanista
(=sponsori), jotka saavat nakyvyyden alku- ja lopputunnisteissa seka
vuorollaan jatkuu -tunnisteissa; toimittanut talon kodinkoneet ja viihde-
elektroniikan (tuotesijoittelu); nakyvyys Big Brother -sivustolla.

Gastronautti Oy

Gastronautti on yksi ohjelman viidestd paayhteistydkumppanista
(=sponsori), jotka saavat nakyvyyden alku- ja lopputunnisteissa seka
vuorollaan jatkuu -tunnisteissa; toimittaa taloon elintarvikkeita ja ruokia
(tuotesijoittelu); nakyvyys Big Brother -sivustolla.

Finndomo Oy

FinndomoKoti on yksi ohjelman viidestd paayhteistydkumppanista
(=sponsori), jotka saavat nakyvyyden alku- ja lopputunnisteissa seka
vuorollaan jatkuu-tunnisteissa; toimittanut talon rakenteet (tuotesijoitte-
lu); nakyvyys Big Brother -sivustolla.

Tempur Suomi Oy

Tempur on toimittanut talon séangyt (tuotesijoittelu); nakyvyys Big Brot-
her -sivustolla.

Kaluste-Trading Finland Oy

Kalustetukku on toimittanut kaapistot keittioon ja kylpyhuoneeseen (tuo-
tesijoittelu); nakyvyys Big Brother -sivustolla.

Viestintaviraston kasityksen mukaan Subtv Oy tarkoittaa alku- ja loppu-
tunnisteilla seka jatkuu-tunnisteilla varsinaisten katkotunnusten jalkeen
esitettavia sponsoritunnisteita.
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Subtv Oy:n toimittama tallenne

Viestintavirasto on vastaanottanut Big Brother -ohjelman 26.8.2010 klo
22.00 lahetetyn jakson tallenteen DVD:na siinéd muodossa, etta tallen-
teen ensimmaisessa osassa on 16 minuuttia 22 sekuntia ja toisessa
osassa 50 minuuttia. Tallenne sisaltéad varsinaisen Big Brother -
ohjelmasisallon liséksi myds ohjelman alkua edeltédvat mainokset, kuulu-
tukset ja sponsoritunnisteet, ohjelman valeissa esitettavat mainoskatkot
tunnisteineen seka ohjelman lopputekstit ja niiden jalkeen esitettavat
mainokset.

Viestintavirasto on tutustunut tallenteeseen ja toteaa eri tuotteiden ja
palveluiden logoja ja nimia sisaltavan palkin esiintymisesta jaksossa seu-
raavaa:

1. Palkki esiintyy ensimmaisen kerran n. 8 sekuntia ohjelman alku-
tunnuksen jalkeen. Ensimmainen palkki on nakyvissa n. 11 se-
kunnin ajan

2. Palkki esiintyy toisen kerran n. 2 minuuttia ja 45 sekuntia ohjel-
man ensimmaisen mainoskatkon paattéavan katkotunnuksen jal-
keen. Valittomasti katkotunnuksen jalkeen ohjelmassa esitetaan
n. 2 minuutin ja 24 sekunnin ajan aanestysohjeita ja asukkaiden
henkildkohtaisia aanestysnumeroita. Taman jalkeen kuvataan ta-
lon tapahtumia. Palkki ilmestyy kuvan paalle, kun talon tapahtu-
mia on kuvattu aanestysohjeiden esittamisen jalkeen n. 21 se-
kunnin ajan. Toinen palkki on ndkyvissa n. 11 sekunnin ajan.

3. Palkki esiintyy kolmannen kerran n. 2 minuuttia 59 sekuntia oh-
jelman toisen mainoskatkon paattavan katkotunnuksen jalkeen.
Valittémasti katkotunnuksen jdlkeen ohjelmassa esitetdaan n. 2
minuutin ja 24 sekunnin ajan danestysohjeita ja asukkaiden hen-
kilbkohtaisia danestysnumeroita. Taman jalkeen kuvataan sohval-
la istuvia asukkaita n. 35 sekunnin ajan ja juontajadani kertaa,
ketk& ovat talon asukkaita. Adnestysohjeiden jalkeen talon tapah-
tumia kuvataan siis n. 35 sekunnin ajan ennen kuin palkki ilmes-
tyy kuvan paalle. Kolmas palkki on nékyvissa n. 12 sekunnin ajan.

4. Palkki esiintyy neljannen kerran n. 2 minuuttia 32 sekuntia ohjel-
man kolmannen mainoskatkon paattavan katkotunnuksen jalkeen.
Valittdmasti katkotunnuksen jalkeen ohjelmassa esitetdén n. 2
minuutin ja 24 sekunnin ajan aanestysohjeita ja asukkaiden hen-
kilokohtaisia @anestysnumeroita. Taman jalkeen kuvataan talon
tapahtumia. Palkki ilmestyy kuvan paalle, kun talon tapahtumia
on kuvattu a@anestysohjeiden esittamisen jalkeen n. 8 sekunnin
ajan. Neljas palkki on ndkyvissa n. 12 sekunnin ajan

Viestintavirasto on myds arvioinut Subtv Oy:n toimittaman tallenteen pe-
rusteella palkissa esiintyvien tuotteiden tai palveluiden nakymista Big
Brother -ohjelman 26.8.2010 lahetetyssa jaksossa. Lisaksi Viestintaviras-
to on tutustunut jakson sponsoritunnisteisiin. Viestintdvirasto toteaa
tuotteiden ja palveluiden saamasta tuotesijoittelundakyvyydesta ja spon-
soritunnisteista seuraavaa:

Palvelualojen ammattiliitto Pam ry

Viestintavirasto ei havainnut tallenteen perusteella, etta jakso olisi sisal-
tanyt Palvelualojen ammattiliitto Pam ry:n tai sen tuotteiden tai palvelu-
jen tuotesijoittelua missaan muodossa.
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New Bubbleroom Sweden Ab

Viestintavirasto ei havainnut tallenteen perusteella, etta jakso olisi sisal-
tanyt New Bubbleroom Sweden Ab:n tai sen tuotteiden tai palveluiden
tuotesijoittelua missaan muodossa.

Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy

Subtv Oy:n toimittaman tallenteen 1. osan kohdassa 4:08, Big Brother -
asukas juo Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n virvoitusjuomaa. Kuvassa
nakyy asukas juomatdlkki kadessa. Juomatdlkki nakyy kuvassa 2-3 se-
kunnin ajan. Juomatdlkkeja nakyy taman jalkeen Big Brother -talon keit-
tion poytatasolla ja olohuoneen pdydalla useaan otteeseen.

Subtv Oy:n toimittaman tallenteen 2. osan kohdassa 19:24-19:28 ku-
vassa nakyy ainoastaan jdaakaappi, jonka yldosassa on teksti "Laitilan
Kukko -olut". Teksti kattaa seka tv-ruudun leveyssuunnassa n. 1/3 ruu-
dusta ja myds n. 1/3 tv-ruudun korkeudesta. Jadkaapin ovi on lasia ja
jadkaapissa olevat juomatdlkit nakyvat selkeasti lasin lapi. Jaakaappi si-
sdltda ainoastaan Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteita. Jaakaap-
pia kuvattaessa juontava aani kertoo, ettd Big Brother on jarjestanyt
asukaskokelaille juhlat, joissa on tarjolla mietoja alkoholijuomia ja herk-
kuja.

Juhlien edetessa Laitilan Kukko -oluet ja Oiva -siiderit nakyvat lahes koko
ajan asukkaiden juodessa kyseisia juomia.

Subtv Oy:n toimittaman tallenteen 2. osan kohdassa 24:54-24:58 kuva-
taan muovilaatikkoa, joka sisdltdaa kuohuviinipullon ja Laitilan Oiva-
siidereita. Kuvassa ei ndy muuta kuin parkettilattia ja juomat sisaltava
muovilaatikko, joka peittda yli puolet kuvasta.

Kauppiasosuuskunta Tekniset

Big Brother -talon asukkaat oleskelevat jaksossa keittiossa. Kuvassa na-
kyy kodinkoneita, jotka ovat Subtv Oy:n ilmoituksen mukaan Kaup-
piasosuuskunta Teknisten toimittamia.

Gastronautti Oy

Viestintavirasto ei havainnut tallenteen perusteella, etta jakso olisi sisal-
tanyt Gastronautti Oy:n tai sen tuotteiden tai palveluiden tuotesijoittelua
missdaan muodossa.

Finndomo Oy

[ ]Subtv  Oy:n
toimittamasta lisaselvityksesta ilmenee, etta Finndomo Oy on toimittanut
ja rakentanut Big Brother -talon, joka on ohjelman kuvauspaikka. Lisaksi
Tallenteen 2. osan kohdissa 37:25 - 37:32 ja 41:00 - 41:03 nakyy kent-
taalueen laidassa teksti "Talon rakensi Finndomokoti".

Tempur Suomi Oy

Big Brother -talon asukkaat oleskelevat jaksossa myds makuuhuoneessa.
Subtv Oy:n ilmoituksen mukaan Big Brother -talon sangyt ovat Tempur
Suomi Oy:n toimittamia. Sangyt nakyvat kuvassa useaan otteeseen.
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Kaluste-Trading Finland Oy

Keittion kaapistot nakyvat asukkaiden viettdessa aikaa keittiossa. Vas-
taavasti myos kylpyhuoneen kaapit nakyvat kuvassa mm. asukkaiden
tehdessa toisilleen kampauksia. Subtv Oy:n ilmoituksen mukaan keittién
ja kylpyhuoneen kaapit ovat Kaluste-Trading Finland Oy:n toimittamia.

Jakson sponsoritunnisteet

Ennen ohjelman alkua esitetaan seuraavat sponsoritunnisteet:

Gastronautti

Tekniset

FinndomoKoti

Palvelualojen ammattiliitto PAM
Bubbleroom.fi

uhwN=

Ensimmaisen mainoskatkon jdlkeen esitetédan Bubbleroom.fi:n sponsori-
tunniste. Ennen toista mainoskatkoa esitetaan Gastronautin sponsoritun-
niste. Toisen mainoskatkon jalkeen esitetdaan Teknisten sponsoritunniste.
Ennen kolmatta mainoskatkoa ja kolmannen mainoskatkon jalkeen esite-
tédan Palvelualojen ammattiliiton sponsoritunniste.

Tuotesijoittelun ilmoittamistavoista Suomessa

Suomalaiset sisdltdpalvelujen tarjoajat eivat ole ottaneet kayttdédnsa te-
levisio- ja radiotoimintalain 28 b §:ssa mainittua yhtenaista tunnusta,
jolla ilmoitettaisiin siita, ettd ohjelma sisaltaa tuotesijoittelua. Viestintavi-
raston kokemuksen mukaan tv-kanavat ilmoittavat tuotesijoittelusta talla
hetkella tekstin avulla. Tyypillisesti kdaytdssa oleva teksti on "ohjelma si-
saltaa tuotesijoittelua”.

Subtv Oy:n kuuleminen paatésluonnoksesta

Viestintavirasto varasi Subtv Oy:lle mahdollisuuden lausua 12.11.2010
paivatyn paatoésluonnoksen perusteluista. Subtv Oy:lla ei ollut lausutta-
vaa paatésluonnoksen perusteluista. Subtv Oy totesi 19.11.2010 paiva-
tyssé@ lausunnossaan, etta Subtv Oy kokee tarkedksi ja hyvaksi asiaksi
sen, ettda he saavat tulkinnan uudesta televisio- ja radiolaista. Subtv Oy
kertoo, etta se tulee muuttamaan toimintatapojaan Viestintavirastolta
saamansa tulkinnan mukaiseksi.

VIESTINTAVIRASTON RATKAISU

Viestintavirasto katsoo Subtv Oy:n rikkoneen Big Brother -ohjelman
26.8.2010 lahetetyssa jaksossa:

1. televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n 1 momenttia
korostamalla aiheettomasti Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n
tuotteita kuvausteknisin keinoin;

2. televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n 2 momenttia,
silla jakso ei ole sisaltanyt lainkohdan vaatimukset tayttamaa il-
moitusta ohjelman sisadltamasta tuotesijoittelusta;

3. televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 21 §:std ilmenevaa pii-
lomainonnan kieltoa esittamalld ohjelman aikana palkkia, jossa on
tuotteiden ja palveluiden nimia ja logoja, sekd korostamalla ai-
heettomasti ja kuvausteknisesti Laitilan Wirvoitusjuomatehdas
Oy:n tuotteita; ja

4. televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 26 §:n 3 momenttia
viittaamalla mainosluonteisesti ohjelman sponsoreihin sisallytta-
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malld sponsoreiden nimia ja logoja ohjelman aikana esiintyvaan
palkkiin.

Viestintavirasto huomauttaa Subtv Oy:ta televisio- ja radiotoiminnasta
annetun lain 21 §:n, 26 §:n 3 momentin seka 28 b §:n 1 momentin ja 2
momentin rikkomisesta.

Viestintavirasto velvoittaa Subtv Oy:ta:

1. ilmoittamaan tuotesijoittelusta televisio- ja radiotoimintalain 28 b
§:n 2 momentissa edellytetylla tavalla selkedsti joko tekstilla tai
sisaltdpalvelujen yleisesti kayttamalla tunnuksella. IImoitus ei saa
olla mainosluonteinen eika siten sisaltda ohjelmaan sijoiteltujen
tuotteiden tai palveluiden nimia, logoja tai muita vastaavia viitta-
uksia tuotteisiin, palveluihin tai niiden valmistajiin, levittajiin tai
markkinoijiin;

2. huolehtimaan valittdmasti ja myds jatkossa siitd, ettd sen lahet-
tamiin ohjelmiin sijoiteltuja tuotteita tai palveluita ei korosteta
aiheettomasti esimerkiksi kuvausteknisin keinoin; ja

3. huolehtimaan siita, ettd sen lahettdmissa sponsoroiduissa ohjel-
missa ei viitata sponsorin tuotteisiin tai palveluihin erityisesti ja
mainosluontoisesti.

VIESTINTAVIRASTON RATKAISUN PERUSTELUT

Tuotesijoittelusta ilmoittaminen

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n 2 momentin mukaan
yleisdlle on joko tekstilla tai sisaltdpalvelujen tarjoajien yhtenadisesti
kayttamalla tunnuksella selkeasti ilmoitettava siita, ettd audiovisuaalises-
sa ohjelmassa on tuotesijoittelua. IImoitus pitéa sijoittaa audiovisuaali-
sen ohjelman alkuun, loppuun ja jokaisen mainoskatkon jalkeen. Ilmoitus
ei saa olla mainosluonteinen.

Subtv Oy katsoo kayttamansa palkin olevan tapa ilmoittaa tuotesijoitte-
lusta televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n mukaisesti.
Subtv Oy:n mielestda tama tapa ilmoittaa tuotesijoittelusta selkeyttaa
myo6s kuluttajalle, mitka tuotteet on tuotesijoiteltu ja mitkd muuten vain
nakyvat ohjelmassa. Big Brother -ohjelman 26.8.2010 klo 22.00 lahetet-
ty jakso ei sisaltanyt lainkaan tekstimuodossa olevaa ilmoitusta siita, etta
ohjelma sisaltaisi tuotesijoittelua. Jakso ei mydskaan sisaltanyt audiovi-
suaalisten sisaltdpalvelujen tarjoajien yhteisesti kayttamaa tunnusta.
Tallaisia tunnuksia ei ole otettu Suomessa kayttoon. Nain ollen Viestinta-
virasto katsoo, ettd Subtv Oy ei ole tayttanyt televisio- ja radiotoiminta-
lain 28 b §:n 2 momentista ilmenevaa velvollisuutta ilmoittaa yleisélle
joko tekstilla tai sisaltdpalvelujen tarjoajien yhtenaisesti kdayttamalla tun-
nuksella selkeasti siité etta ohjelmassa on tuotesijoittelua.

Subtv Oy:n Big Brother -ohjelmassa kayttamassa palkissa on esiintynyt
tuotteiden ja palveluiden logoja. Hallituksen esityksessa on todettu tuo-
tesijoittelun ilmoittamistavoista, etta siina ei saa tuoda esille ohjelmaan
sijoitettuja tuotteita, palveluita tai niiden valmistajiin, levittdjiin tai
markkinoijiin liittyvaa viittausta.® Big Brother- ohjelman 26.8.2010 klo
22.00 léhetetyssa jaksossa palkki on sisaltanyt seuraavien tuotemerkkien
logot: Gastronautti, Tempur, Kalustetukku, FinndomoKoti, Tekniset,
Bubbleroom.fi ja PAM.

Tuotesijoittelua koskevan ilmoituksen on Viestintaviraston nakemyksen
mukaan oltava neutraali ja sen ainoa tarkoitus on oltava informoida kat-

1 HE 87/2009 vp, s. 25
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sojia siita, etta ohjelma sisaltaa tuotesijoittelua. Tama periaate ilmenee
Viestintaviraston nakemyksen mukaan myo6s saanndksen perusteluista.
Ohjelmaan sijoiteltujen tuotteiden tai palveluiden tai niiden logojen esit-
tdminen tuo ilmoitukseen Viestintaviraston nakemyksen mukaan mai-
nonnallisia elementteja. Viestintdvirasto katsoo, ettd ohjelmaan sijoitel-
tujen tuotteiden ja palveluiden tai niiden logojen esittaminen tuotesijoit-
telua koskevassa ilmoituksessa on televisio- ja radiotoiminnasta annetun
lain 28 b §:n 2 momentin vastaista.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n 2 momentin mukaan
ilmoitus pitaa sijoittaa audiovisuaalisen ohjelman alkuun, loppuun ja jo-
kaisen mainoskatkon jdlkeen. Viestintavirasto toteaa, ettéd Subtv Oy:n
kayttama palkki ei mydskaan sijoittelultaan tayta televisio- ja radiotoi-
mintalain asettamia vaatimuksia. Palkit eivat esiinny valittdmasti ohjel-
man mainoskatkojen jalkeen, vaan ohjelma oli ehtinyt jatkua mainoskat-
kon jalkeen aina vahintaan kaksi ja puoli minuuttia ennen kuin palkki il-
mestyy kuvaan.

Tuotesijoittelun toteuttaminen - aiheeton korostaminen

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n 1 momentin mukaan
tuotesijoittelulla ei saa aiheettomasti korostaa tuotteita. Hallituksen esi-
tyksessa (87/2009 vp) on todettu, etté olennaista on se, miten tuotteita
tai palveluita ohjelmissa kaytetdan ja miten niitéd kuvataan. Tuotesijoitte-
lu on sallittu vain jos se sopii luontevasti ohjelman toimitukselliseen si-
saltédn ja tuotteen nayttaminen perustuu aitoon toimitukselliseen tar-
peeseen. Ohjelmaan sijoitettuja tuotteita ei saa korostaa kuvausteknisin
keinoin. Hallituksen esityksessda on myds painotettu, ettd olennaista tuo-
tesijoittelusaantelyn kaytanndn soveltamisessa on se, ettei tuotesijoitte-
lulla kierreta mainonnalle asetettuja vaatimuksia.

Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteet esiintyivat Big Brother -
ohjelman 26.8.2010 klo 22.00 ldhetetyssa jaksossa seuraavasti:

1. Tallenteen 1. osan kohdassa 4:08, Big Brother -asukas juo Laiti-
lan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n virvoitusjuomaa. Kuvassa nakyy
asukas juomatolkki kadessa. Juomatoélkki nakyy kuvassa 2-3 se-
kunnin ajan.

2. Subtv Oy:n toimittaman tallenteen 2. osan kohdassa 19:24-
19:28 kuvassa nakyy ainoastaan jadkaappi, jonka ylaosassa on
teksti "Laitilan Kukko -olut". Teksti kattaa seka tv-ruudun leveys-
suunnassa n. 1/3 ruudusta ja mydés n. 1/3 tv-ruudun korkeudesta.
Jaakaapin ovi on lasia ja jadkaapissa olevat juomatodlkit nakyvat
selkedsti lasin lapi. Jaakaappi sisaltaa ainoastaan Laitilan Wirvoi-
tusjuomatehdas Oy:n tuotteita. Jadkaappia kuvattaessa juontava
aani kertoo, etta Big Brother on jarjestanyt asukaskokeille juhlat,
joissa on tarjolla mietoja alkoholijuomia ja herkkuja.

3. Juhlien edetessa Laitilan Kukko -oluet ja Oiva -siiderit nakyvat la-
hes koko ajan asukkaiden juodessa kyseisia juomia.

4. Subtv Oy:n toimittaman tallenteen 2. osan kohdassa 24:54-
24:58 kuvataan muovilaatikkoa, joka sisaltdaa kuohuviinipullon ja
Laitilan Oiva-siidereita. Kuvassa ei ndy muuta kuin parkettilattia
ja juomat sisaltava muovilaatikko, joka peittaa yli puolet kuvasta.

Viestintavirasto katsoo, etté jaksossa on korostettu Laitilan Wirvoitus-
juomatehdas Oy:n tuotteita aiheettomasti kuvausteknisin keinoin kuvat-
taessa ohjelmaan sijoiteltua jadakaappia, jonka yldosassa on teksti "Laiti-
lan Kukko -olut" seka Laitilan Oiva -juomia sisaltdvaa muovilaatikkoa.
Jadkaappi ja juomia sisaltava laatikko ovat kumpikin nakyneet kuvassa
n. viiden sekunnin ajan siten, etta kamera on ollut kohdistettuna niihin ja
ettd kuvassa ei ole samanaikaisesti nakynyt mitdaan muuta taustalla ole-
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vaa lattiaa tai seinda lukuun ottamatta. Viestintavirasto katsoo, etta Lai-
tilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteita on nain ollen korostettu ai-
heettomasti tavalla, joka ei ole tarpeen toimituksellisen sisallén kannalta.

Mainonnan tunnistettavuus ja piilomainonta

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 21 §:n mukaan kaupallisen
viestinnan on oltava selkeasti tunnistettavissa. Hallituksen esityksessa
(87/2009 vp) on todettu, etta tunnistettavuusvaatimuksesta johtuen pii-
lotetusti toteutettu kaupallinen viestinta on kielletty. Tunnistettavuusvaa-
timus merkitsee myo6s alitajunnan kautta vaikuttavan kaupallisen viestin-
nan olevan kielletty.

Komission tiedonannossa® tuodaan esiin ne periaatteet, joiden mukaan
piilomainontaa tulee arvioida. Jotta kyse on piilomainonnasta, tulee tava-
ranvalmistajan ja palvelujen tarjoajan tavaroiden, palvelujen, nimen, ta-
varamerkin tai toiminnan sanallisen tai kuvallisen esittamisen televisio-
ohjelmissa tayttaa seuraavat kolme kriteeria:

1. sen on oltava televisioyhtion tarkoituksellisesti tekemaa;

2. sen on oltava mainostarkoituksessa tehtyad;

3. siihen on liityttava riski, ettd se johtaa yleis6a harhaan toiminnan

(esittamisen) luonteen suhteen.

Koska piilomainonnan erottaminen voi osoittautua hankalaksi, komissio
katsoo asianmukaiseksi soveltaa piilomainontaa arvioitaessa tuotteen,
palvelun, tavaramerkin tai yrityksen nimen ns. “sopimattoman silmiinpis-
tavyyden” perustetta (tiedonannon kohta 33). Sopimattomuus voi johtua
erityisesti kyseisen tavaramerkin tai tuotteen tai palvelun toistuvasta
esiintymisesta tai tavasta, jolla mainitut tekijat esitetaan tai niita koros-
tetaan. Perustetta kaytettdessa on huomioitava my6s niiden ohjelmien
toimituksellinen sisaltd, joihin nama tekijat sijoittuvat. Tiedonannon koh-
dan 34 mukaan tuotteen nayttaminen silmiinpistavasti voi olla piilo-
mainontaa esimerkiksi silloin, jos nayttdminen ei ole perusteltua ohjel-
man toimituksellisten tarpeiden kannalta vaan on seurausta toimitukselli-
seen sisaltdon kohdistuvasta kaupallisesta vaikuttamisesta tai voi johtaa
harhaan toiminnan luonteen suhteen.

Sponsorointia kasittelevan televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 26
§:n perusteluissa todetaan, etta sponsorin nimi tai logo voidaan ohjelman
alun tai lopun lisaksi esittaa myos ohjelmaan liittyvien mainoskatkojen tai
teleostosldahetysten yhteydessa. Sponsoritunnisteen tarkoitus on kertoa
katsojalle, ettd ohjelma on sponsoroitu.’> Sponsorointi ja tuotesijoittelu
samassa ohjelmassa on mahdollista, mutta kumpaakin arvioidaan erik-
seen omien sddnndstensa perusteella®.

Sponsoritunnisteen rooli on osittain ristiriitainen, silla se ei saa olla mai-
nos eika sita lueta mainosaikaan, vaikkakin sponsorin kannalta tunnisteen
nayttamiselld pyritdan mainoksen tapaan tuotteen, tuotemerkin tai yri-
tyksen tunnettavuuden lisdamiseen. Televisio- ja radiotoiminnasta anne-
tun lain kannalta kyse on kuitenkin yksinomaan ohjelman ulkopuolisen
rahoituksen lapindkyvyydestda suhteessa katsojaan. Siten lain ja sen pe-
rustelujen sanamuotoa on tulkittava suppeasti. Sponsoritunnisteita ei saa
esittda muutoin kuin ohjelman alussa tai lopussa taikka ohjelman mai-
noskatkojen yhteydessa.

2 Komission tulkitseva tiedonanto tietyistd televisiomainontaa koskevien "televisio ilman rajoja" -
direktiivin saanndsten nakdkohdista, 2004/C 102/02.

3 HE 34/1998 vp
* HE 87/2009 vp, s. 25.
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Komission tulkitsevan tiedonannon kohdassa 56 on todettu, etta sponso-
roitujen ohjelmien esittamisen aikana ei voi nimenomaisesti viitata spon-
sorin tai kolmannen osapuolen tuotteisiin tai palveluihin paitsi siltda osin
kuin viittauksen yksinomaisena tarkoituksena on sponsorin tunnistaminen
tai kyseisen ohjelman ja sitéd sponsoroineen yrityksen valisen yhteyden
osoittaminen.

Koska sponsoritunnisteiden esittdminen ei ole mahdollista itse ohjelmas-
sa, on sponsorin nimen, logon, tuotteen tai vastaavan esittaminen ohjel-
massa ilman selkeaa ohjelman sisaltéon liittyvaa syyta tulkittava mainok-
seksi. Erityisesti silloin, kun sponsorin logo tai vastaava on tarkoituksella
lisatty ruudulle muutoin kuvatun aiheen paalle, on ilmeisen todennakois-
ta, ettei logo ole tarpeen ohjelman sisalléon kannalta. My6s Viestintaviras-
ton aiemmassa ratkaisukaytanndssa kuvan paalle liitetty viittaus sponso-
riin on katsottu piilomainonnaksi.

Viestintavirasto on arvioinut Big Brother -ohjelmaa edelld mainittujen pii-
lomainontaa ja sponsorointia koskevien saannésten nojalla.

Piilomainonnan arviointi - Subtv Oy:n tarkoitus

Jotta kyse olisi piilomainonnasta, on sen oltava televisioyhtion tarkoituk-
sella tekemda. Viestintavirasto katsoo, etta Subtv Oy Big Brother -
ohjelmaa lahettdvana televisiotoiminnan harjoittajana vastaa ohjelmaan
sisdltyvasta kaupallisen viestinnan lainmukaisuudesta. Big Brother -
ohjelma on televisiossa esitettavaksi tarkoitettu ja Subtv Oy on osallistu-
nut ohjelman tuotannon suunnitteluun. Subtv Oy:lla on my6s ollut mah-
dollisuus vaikuttaa ohjelman sisdltédn. Sijoittaessaan pdatdksessa kasi-
teltyja tuotteita ja tuotemerkkeja ohjelmaan, Subtv Oy:n tarkoituksena
on ollut tuotteiden nakyvyyden lisaaminen asiasta tehtyjen sopimusten
mukaisesti.

Piilomainonnan arviointi - Mainostarkoitus

Toinen edellytys piilomainonnalle on, etta tavaranvalmistajan ja palvelu-
jen tarjoajan tavaroiden, palvelujen, nimen, tavaramerkin tai toiminnan
sanallinen tai kuvallinen esittéaminen televisio-ohjelmassa on televisiotoi-
minnan harjoittajan mainostarkoituksessa tekemaa. Laitilan Wirvoitus-
juomatehdas Oy, Gastronautti Oy, Tempur Suomi Oy, Kaluste-Trading
Finland Oy, FinndomoKoti Oy, Kauppiasosuuskunta Tekniset, New Bubble-
room Sweden Ab ja Palvelualojen ammattiliitto Pam ry ovat maksaneet
Subtv Oy:lle nakyvyydesta Big Brother -ohjelmaan liittyen. Subtv Oy:n
toimittamista sopimuksista ilmenee, etta kyseiset yritykset ovat saaneet
vastikkeeksi [

1.

Piilomainonnan arviointi - Harhaanjohtavuus

Kolmas edellytys piilomainonnalle on esittamiseen liityttava riski siita, et-
ta se johtaa yleis6a harhaan toiminnan luonteen suhteen. Toiminnalta ei
edellytetd, etta esittamisen todettaisiin johtavan harhaan vaan edellytyk-
sena on, etta esittdmiseen liittyy riski harhaanjohtamisesta. Yleisesti on
katsottu, ettd esittamisen harhaanjohtavuutta tulee arvioida katsojan na-
kékulmasta.

> Ks. viestintaviraston piilomainontaa koskeva ratkaisukooste:
http://www.ficora.fi/index/palvelut/palvelutaiheittain/tvjaradiotoiminta/mainontajasponsorointi/piil
omainontaakoskevaratkaisukooste.html
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Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 21 §:n mukaan kaupallisen
viestinnan on oltava selkeasti tunnistettavissa. Mikédli mainonta ja muu
toimituksellinen aineisto sekoitetaan keskenaan, liittyy esittamiseen riski
katsojan harhaanjohtamisesta. Katsojalle voi téllaisen esittamisen perus-
teella myos jaada epdselvaksi, kenella viime kadessa on vastuu ohjelman
toimituksellisesta sisallosta.

Piilomainonnan arviointi - Silmiinpistavyys

Viestintavirasto katsoo, etta piilomainontaa arvioitaessa keskeista on ar-
vioida esittamista komission tulkitsevassa tiedonannossa esitetyn sopi-
mattoman silmiinpistavyyden kriteerin perusteella. Huomiota on nain ol-
len erityisesti kiinnitettava mm. siihen, esitetadanko kyseessa olevaa tava-
ramerkkia, tuotetta tai palvelua toistuvasti kuten myés siihen tapaan, jol-
la mainitut tekijat esitetdaan tai niita korostetaan. Huomioitava on niin
ikdan niiden ohjelmien toimituksellinen sisaltd, joihin kyseiset tekijat si-
joittuvat. Tiedonannon kohdan 34 mukaan tuotteen nayttaminen silmiin-
pistavasti voi olla piillomainontaa esimerkiksi silloin, jos nayttaminen ei
ole perusteltua ohjelman toimituksellisten tarpeiden kannalta vaan on
seurausta toimitukselliseen sisaltddn kohdistuvasta kaupallisesta vaikut-
tamisesta tai voi johtaa harhaan toiminnan luonteen suhteen.

Viestintaviraston arvio Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteiden
esittdmisesta

Subtv Oy on solminut Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n kanssa sopi-
muksen, jonka [

]. Nain ollen Viestintavirasto katsoo, etta jaakaapin, jossa on ylareunassa
teksti Laitilan Kukko -olut, ja Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n juomia
sisaltavan laatikon sijoittaminen jaksoon on Subtv Oy:n tarkoituksellisesti
tekemaa.

Jaksossa esiintyva jaakaappi, jonka yldosassa on teksti "Laitilan kukko -
olut", ei ole tavanomainen vahittdiskaupassa myytava tuote. Viestintavi-
rasto katsoo, etta kaapin sijoittamisella ohjelmaan on tavoiteltu lisanaky-
vyytta Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteille. Laitilan Wirvoitus-
juomatehdas Oy on maksanut Subtv Oy:lle tuotteiden nakyvyydesta oh-
jelmassa. Nakyvyydesta on sovittu mm. seuraavaa: [

]. Viestintavirasto katsoo, ettd jadkaapin sijoittamisella ohjelmaan on
mainostarkoitus. Juomat on laitettu erikoisvalmisteiseen jaakaappiin, jos-
sa tuotteen nimi korostuu. Lisdksi jadkaappia ja sen sisaltdmia juoma-
tolkkeja on korostettu kuvausteknisesti. Mainostarkoitus tayttyy juomia
sisadltavan laatikon osalta Viestintdviraston arvion mukaan siten, etta ku-
vaus on kohdistettu pelkastaan tuotteisiin. Kuvaustekniselld korostamisel-
la on Viestintaviraston nakemyksen mukaan ollut tarkoitus kiinnittaa kat-
sojan erityista huomiota juomatdlkkeihin.

Viestintavirasto katsoo, etta jadkaapin ja juomia sisaltavan laatikon ku-
vaustekniseen korostamiseen liittyy riski siita, etta esitystapa johtaa ylei-
s6a harhaan toiminnan luonteen suhteen. Viestintavirasto myos katsoo,
ettd jadkaapin ja juomia sisaltavan laatikon kuvaustekninen korostami-
nen on silmiinpistavaa. Kuvausteknistd korostamista ei voida mydskaan
perustella toimituksellisella tarpeella.

Viestintavirasto katsoo, etta Laitilan Wirvoitusjuomatehdas Oy:n tuotteet
saivat muutenkin runsaasti tuotesijoittelundkyvyytta jakson aikana. Vies-
tintavirasto kuitenkin katsoo, ettd muilta kuin edelld mainituilta osin
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tuotteiden sisdllyttaminen ohjelmaan ei ole ollut televisio- ja radiotoimin-
nasta annetun lain 28 b §:n 1 momentin tai 21 §:n vastaista. Juomatoélk-
kien nayttamista osana laajempaa kuvakulmaa on voitu pitaa perusteltu-
na toimituksellisen tarpeen kannalta, sillé jakson aikana asukkaille jarjes-
tettiin juhlat, joissa oli alkoholitarjoilua.

Viestintaviraston arvio tuotteiden ja palveluiden logojen esittamisesta Big
Brother -ohjelmassa esiintyvassa palkissa

Subtv Oy on osallistunut Big Brother -ohjelman suunnitteluun ja Subtv
Oy:lla on ollut mahdollisuus vaikuttaa jaksojen sisaltéon. Lisaksi kaikkien
paayhteistyékumppaneiden (Palvelualojen Ammattiliitto Pam ry, Gast-
ronautti Oy, Kauppiasosuuskunta Tekniset, New Bubbleroom Sweden Ab,
FinndomoKoti Oy) kanssa solmituissa sopimuksissa on kirjaus, jonka mu-
kaan [

1.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 28 b §:n 2 momentti ei mah-
dollista tuotemerkkien sisallyttamista tuotesijoittelua koskevaan ilmoi-
tukseen. Lain perustelujen mukaan on kiellettya tuoda ilmoituksessa esil-
le ohjelmaan sijoitettuja tuotteita, palveluita tai niiden valmistajiin, levit-
tajiin tai markkinoijiin liittyvaa viittausta. Viestintavirasto katsoo, ettd
Subtv Oy on sijoittanut tuotemerkit palkkiin mainostarkoituksessa lisa-
tédkseen palkissa esiintyvien yhteistydkumppaneiden nakyvyyttd ohjel-
massa. Tata nakemysta tukee myds Subtv Oy:n ja FinndomoKoti Oy:n
valinen sopimus, jossa sovitaan [

1.

Palkissa esiintyy tuotteita ja palveluita, joiden tuotesijoittelua Viestintavi-
rasto ei havainnut tutustuttuaan Subtv Oy:n toimittamaan tallenteeseen.
Subtv Oy:n selvityksen mukaan Palvelualojen ammattiliitto Pam ry toi-
mittaa kahteen viikkotehtavaan rekvisiitan, Gastronautti Oy toimittaa ta-
loon elintarvikkeita ja ruokia ja New Bubbleroom Sweden Ab palkitsee
pudonneen Talk Show:ssa ja toimittaa yhteen viikkotehtavaan rekvisii-
tan. Viestintavirasto on tutustunut Subtv Oy:n toimittamaan tallentee-
seen ja ei ole havainnut, ettd 26.8.2010 klo 22.00 léhetetty jakso sisal-
taisi Palvelualojen ammattiliitto Pam ry:n, Gastronautti Oy:n tai New
Bubbleroom Sweden Ab:n tuotteiden tai palveluiden tuotesijoittelua mis-
saan muodossa. Edelld mainitut yritykset ovat Subtv Oy:n ilmoituksen
mukaan Big Brother -ohjelman paayhteistydbkumppaneita, jotka saavat
nakyvyyttd jakson sponsoritunnisteissa. Viestintavirasto katsoo, etta ko.
tuotemerkkien esittaminen palkissa on keino lisatd sponsorin nakyvyytta
ohjelmassa ja ettd tuotemerkkien esittaminen kokonaisuudessaan on
tehty mainostarkoituksessa.

Big Brother -ohjelman 26.8.2010 klo 22.00 lahetetyn jakson alussa ja
mainoskatkojen jalkeen esiintyvassa palkissa ei ollut lainkaan tuotesijoit-
telusta kertovaa tekstia. Viestintdviraston ndakemyksen mukaan palkin
merkitys jaa tallaisenaan katsojalle epaselvaksi. Viestintdvirasto myds
katsoo, ettd seka tuotteiden logojen lisdaminen ohjelmakuvan paalle yli-
paansa etta sponsoreiden logojen esittaminen tuotesijoittelua koskevan
ilmoituksen yhteydessa aiheuttaa riskin siita, ettd yleiséa johdetaan har-
haan logojen esittamisen luonteen suhteen. Viestintavirasto myds toteaa,
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etta logojen esittaminen kuvan paalla on silmiinpistavaa, silla palkki peit-
tavat osan ohjelmakuvasta n. 10-12 sekunnin ajan.

Lopuksi Viestintavirasto toteaa, etta palkki ei myoskaan tayttaisi televi-
sio- ja radiotoiminnasta annetun lain 22 §:n vaatimuksia mainonnan erot-
tamisesta. Komission tulkitsevan tiedonannon kohdan 41 mukaan jaettu
kuvaruutu tarkoittaa toimituksellisen sisallén ja mainonnallisen sisallon
samanaikaista tai rinnakkaista lahettamista esimerkiksi siten, etta yksi tai
useita mainospaloja ilmestyy erityiseen ikkunaan ohjelman aikana ja ku-
varuudussa nakyy kaksi eri kuvaa. Palkki ei ilmesty erilliseen ikkunaan si-
ten, etta kuvaruudussa nakyisi kaksi eri kuvaa. Nain ollen palkkia ei voida
mydskaan pitaa jaetun kuvaruudun tekniikan avulla toteutettuna mainon-
tana.

Tahan paatdkseen voi hakea muutosta Helsingin hallinto-oikeudelta siten
kuin hallintolainkayttélaissa (586/1996) sdadetaan. Paatdsta on nouda-
tettava muutoksenhausta huolimatta, ellei valitusviranomainen toisin
maaraa.

Valitusosoitus on paatdksen liitteena.

PAATOSTA KOSKEVAT TIEDUSTELUT

Lisatietoja pdatdksestd antaa lakimies Hanna Heiskanen, puhelin (09)
6966 787.

Johtaja Johanna Juusela

Apulaisjohtaja Merja Saari



