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Johdanto

Viestintaviraston markkinakatsaus 2/2008
esittelee keskeisimpid ja ajankohtaisimpia
Suomen viestintamarkkinoita kuvaavia
markkinatietoja. Perinteisten puhelu- ja
laajakaistamarkkinoita kuvaavien tunnus-
lukujen lisaksi katsaukseen sisaltyy ajan-
kohtaisia tilastotietoja media- ja posti-
markkinoilta.

Markkinakatsauksessa 2/2008 esitelldan
ensimmaista kertaa tietoja teleyritysten
investointimahdollisuuksista ja -tarpeista.
Syksylla 2006 Viestintavirasto teki selvi-
tyksen teleyritysten investoinneista ja nii-
hin vaikuttavista tekijoistd. Investointisel-
vityksessa todettiin, ettd teleyritysten
investointien saanndllinen seuraaminen on

tarpeen. Investointeja kasittelevassa osi-
ossa tarkastellaan teletoiminnan liikevaih-
don mukaan laskettuna kymmenen suu-
rimman yrityksen investointimahdollisuuk-
sia ja -tarpeita. Liséksi teleyritysten inves-
tointikayttaytymista ja siihen vaikuttavia
keskeisia tunnuslukuja verrataan oman
toimialan ja kaikkien yritysten mediaani-
lukuihin.

Markkinakatsaus perustuu Viestintaviras-
ton teleyrityksiltda ja julkisista lahteista
keraamaan tietoon. Investointiseurannas-
sa kaytetyt oikaistut tilinpaatostiedot
Viestintavirasto on saanut Balance Consul-
ting Oy:ltéa ja luottoluokitukset Suomen
Asiakastieto Oy:lta.



Laajakaistapalvelut

Laajakaistaliittymien maara jatkoi kasvu-
aan. Vuoden 2008 ensimmaisen puoliskon
jalkeen Suomessa oli yhteensa noin 1 923
300 laajakaistaliittymaa sisaltéden seka
kotitalousasiakkaiden etta yritysasiakkai-
den laajakaistaliittymat. Liittymamaara

kasvoi puolen vuoden aikana reilulla 160
000 liittymalla eli noin yhdeksalla prosen-
tilla. Padasiallisesti kasvu selittyy matka-
viestinverkoissa toteutettujen mobiililaa-
jakaistojen liittymamaaran kasvulla.

DSL 1 066 100 1161 100 1210 900 1270 500 1270 100
Kiinteist6- ja taloyhti6liittymd 69 900 72 900 98 100 114 000 104 600
Kaapelimodeemi 161 500 181 100 192 900 209 600 212 900
Mobiililaajakaista 143 100 307 100
Langaton laajakaista 15 300 19 600

Muu 12 400 13 800 18 300 7 700 9 000

Yhteensa 1174 115 1309 900 1428 900 1520 200 1760 200 1923 300

Taulukko 1. Laajakaistaliittymien kehitys 2005-2008 liittymétyypeittéin.

Vuoden 2008 ensimmaisen puolivuosikau-
den lopussa Elisa sailytti markkinajohtajan
aseman laajakaistaliittymissa. Markkina-
osuuksissa ei karkikaksikon osalta tapah-
tunut muutoksia. Elisan markkinaosuus
sadilyi noin 34 prosentissa ja TeliaSoneran
29 prosentissa. DNA:n markkinaosuus
kasvoi prosentilla vuoden 2007 lopun ti-

lanteesta ja oli 14 prosenttia. Vastaavasti
Finnet-ryhman markkinaosuus laski pro-
sentilla 13 prosenttiin. Muiden tarjoajien
osuus sailyi noin kymmenessa prosentis-
sa. Muista laajakaistayrityksistda suurim-
pana sailyi padosin kaapeliverkossa laaja-
kaistaliittymia tarjoava Welho.
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Kuvio 1. Laajakaistaliittymét ja operaattoriryhmien markkinaosuudet 2005-2008.




Vuoden 2008 ensimmaisen puolivuotis-
kauden lopussa kaikista laajakaistaliitty-
mistd noin 46 prosenttia oli yhteysno-
peudeltaan 2 Mbit/s tai sita nopeampia.
Lukuun eivat sisally mobiililaajakaistaliit-
tymat. Tasan tai yli 10 Mbit/s laajakaista-
liittymia oli kesakuun lopussa noin kuusi
prosenttia kaikista laajakaistaliittymista.
Valtaosa kiinteista laajakaistaliittymista oli
siis nopeudeltaan yha alle 2 Mbit/s.

ADSL-tekniikkaan tai muuhun DSL-
tekniikkaan perustuva liittyma sailytti
asemansa suosituimpana laajakaistaliit-
tymatyyppina. DSL-tekniikkaan perustuvia
liittymia oli kesdkuun lopussa noin 67 pro-
senttia kaikista laajakaistaliittymista. DSL-

tekniikkaan perustuvista liittymistd noin
77 prosenttia oli kotitalouskaytéssa ja 23
prosenttia yrityskaytéssa. Toiseksi ylei-
simmaksi liittymatyyppiksi nousi mobiili-
laajakaistaliittyma, joita oli noin 16 pro-
senttia kaikista laajakaistaliittymista.
Mobiililaajakaistoja oli kesdakuun 2008 lo-
pussa lahes 310 000 liittymaa. Kaapeli-
modeemiliittyma jai liittymamaaran kas-
vusta huolimatta kolmanneksi
yleisimmaksi liittymatyypiksi noin 11 pro-
sentin osuudella. Erilaisia kiinteita langat-
tomia laajakaistaliittymia oli vuoden en-
simmaisen puoliskon lopussa yhteensa
vajaat 20 000 kappaletta eli noin prosen-
tin verran kaikista laajakaistaliittymista.
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laajakaista Muut
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taloyhtidliittyma
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Kuvio 2. Laajakaistaliittymaét liittymé&tyypeittdin 30.6.2008.
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Matkaviestinpalvelut

Matkapuhelinliittymien lukumaara kasvoi
vuoden 2008 ensimmaisen vuosipuoliskon
aikana 5,7 prosenttia. Kesakuun lopussa
Suomessa oli jo yli 6,4 miljoonaa liitty-
maa. Suurimpien matkaviestinoperaatto-
reiden markkinaosuudet jatkoivat tasoit-

tumistaan. Kesakuun lopussa Te-
liaSoneran markkinaosuus oli 39 prosent-
tia, Elisan 37 prosenttia ja DNA:n 22 pro-
senttia. Pienempien toimijoiden
markkinaosuus sdilyi yha noin kahden
prosentin tuntumassa.
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Kuvio 3. Matkaviestinliittymét ja operaattoriryhmien markkinaosuudet 2005-2008.

Puheluminuutit kasvoivat ensimmaisella
vuosipuoliskolla liittymamaarien tahdissa
5,5 prosenttia, mutta puhelujen kappale-
maara pysyi vuoden 2007 lopun tasolla eli
liittymaa kohden soitetut puhelut vaheni-
vat ja keskimaardinen puhelun kesto pite-

ni 2 minuuttiin ja 55 sekuntiin. Vuoden
2007 ensimmaiseen vuosipuoliskoon ver-
rattuna puheluminuutit lisaantyivat noin
kahdeksalla prosentilla ja puhelumaarat
vajaalla kuudella prosentilla.

Matkaviestinliittymat

5 360 000

5670 000

5810 000

6 080 000

6 430 000

Puhelut (kpl)

2 164 000 000

2 279 000 000

2 342 000 000

2 467 000 000

2 472 000 000

Puheluminuutit

6 090 000 000

6 403 000 000

6 687 000 000

6 859 000 000

7 233 000 000

Taulukko 2. Matkaviestinverkon liittymét ja liikenne.




Tekstiviestit (SMS)

1457 000 000

1 552 000 000

1543 000 000 | 1645000000 | 1667 000 000

Multimediaviestit

(MMS) 8 845 000

12 714 000

12 702 000 16 506 000 17 771 000

Taulukko 3. Teksti- ja multimediaviestit.

Myytyjen kytkyliittymien ma&ara on jatka-
nut kasvuaan liittymien kokonaismyynnin
vauhdissa. Kytkyliittymat muodostivat rei-
lun neljanneksen kaikista ensimmaisen
vuosipuoliskon aikana myydyista liittymis-
ta. Ensimmaiselld vuosipuoliskolla 2008
Suomessa myytiin yli 200 000 kytkyliitty-
maa. Kaikkien 3G-kykyisten paatelaittei-
den maara on kasvanut rajusti ja lahestyy
jo 1,5 miljoonaa kappaletta. Tama luku

sisdltad seka liittyman yhteyteen pake-
toidut ettd erikseen hankitut 3G-verkossa
toimivat paatelaitteet. Siirrettyjen nume-
roiden maara on sen sijaan vahentynyt
selvasti seka viime vuoden lopun tilan-
teesta ettd verrattuna vuoden 2007 alku-
puoliskoon. Numeroita siirrettiin ensim-
maisen vuosipuoliskon aikana noin 220
000 kappaletta (Iahde: Numpac Oy).
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Kuvio 4. 3G-kytkyliittymien osuus muista matkapuhelinliittymistd 2005-2008 ja 3G-kykyisten pdéatelaitteiden maa-

rd 30.6.2008.




Kiintean puhelinverkon palvelut

Kiintean verkon liittymat vahenivat vuo-
den 2008 ensimmaisen vuosipuoliskon
aikana noin viisi prosenttia. Kesakuun lo-
pussa liittymia oli noin 1,65 miljoonaa
kappaletta. Puhelumaarat ja -minuutit
laskivat vield rajummin, silld kiintedssa
verkossa soitetut puhelut vahenivat noin
seitseman ja puheluminuutit yli kymme-
nen prosenttia. Viime vuoden vastaavaan
ajanjaksoon verrattuna puheluminuutit

ovat pudonneet neljanneksen ja puhelu-
maarat 17 prosenttia. Perinteisten kiinte-
an verkon operaattorien markkinaosuuk-
sissa ei tapahtunut merkittdvia muutoksia,
joskin TeliaSoneran liittymamaarat laski-
vat hieman muita suuria operaattoreita
enemman. Kilpailevien uusien teleyritys-
ten liittymamaara sen sijaan kasvoi, mika
johtui lahinnd VoIP-palvelujen yleistymi-
sesta.
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Kuvio 5. Kiintedn puhelinverkon liittymét ja operaattoriryhmien markkinaosuudet 2005-2008.

VoIP-liittymat lisdantyivat vuoden 2007
lopusta 16 prosentilla ja kesakuun lopussa
2008 Suomessa oli reilut 25 000 VolIP-
liittymaa. Luku sisaltaa ainoastaan teleyri-
tysten loppukayttdjille tarjoamat ns. pu-
hekaista-tyyppiset laajakaistapuhelinrat-

kaisut, joista voi soittaa yleisen puhelin-
verkon liittymiin ja joilla voi vastaanottaa
puheluja yleisesta puhelinverkosta. Luku
ei sisalla yritysasiakkaiden VoIP-
puhelinvaihderatkaisuja eikd Skype tai
MSN Messenger -tyyppista VoIP-kayttoa.

Kiintean verkon liittymat

2 000 000

1920 000

1 830 000

1740 000

1 650 000

Puhelut (kpl)

695 000 000

620 000 000

553 000 000

495 000 000

458 000 000

Puheluminuutit

3 046 000 000

2 298 000 000

2 198 000 000

1827 000 000

1 644 000 000

Taulukko 4. Kiintedn puhelinverkon liittymét ja liikenne.




A

TV- ja radiotoiminta

Televisiolahetysten vastaanottotavat

Suomessa siirryttiin kokonaan digitaalisiin
televisioldhetyksiin myo6s kaapeliverkossa
maaliskuun 2008 alusta lahtien. Digivas-
taanottimien levinneisyys televisiotalouk-
sissa oli 99,6 prosenttia toukokuussa
2008, kun se viela vuoden 2007 lopulla oli
88,9 prosenttia. Maanpaallisten eli anten-
niverkon lahetysten vastaanottoon kaytet-
tavia T-sovittimia oli ldhes 60 prosentilla
kaikista televisiotalouksista. Kaapeliver-
koissa kaytettavien C-sovittimien osuus
kasvoi vuoden 2008 ensimmaisella puolis-
kolla yli 40 prosenttiin kaapeliverkon digi-
siirtyman ansiosta. Satelliittildhetysten
vastaanottoon kaytettavien S-sovittimien
osuudessa tapahtui pienta laskua.

Kotitalouksien omistamista erilaisista tele-
visioldhetysten vastaanottolaitteista ovat
tasaisella vauhdilla yleistyneet kovalevylla
varustetut sovittimet eli tallentavat digi-
boksit ja integroidut sovittimet, joilla tar-
koitetaan digivirittimella varustettuja TV-
vastaanottimia. Internet-verkon kautta
vdlitettavien televisiolahetysten vastaan-
ottoon tarkoitettujen IPTV-sovittimien
kayttd oli Suomessa edelleen hyvin va-
haista vuoden ensimmaisella puoliskolla.

On syyta huomioida, etta samassa kotita-
loudessa voi olla useampia erityyppisia
digitaalisten televisioldhetysten vastaanot-
toon tarkoitettuja sovittimia.

70 %
60 %
50 % -
40 % - //
30 % /—// /
20 % -
10 % -
0 % : :
Helmikuu Toukokuu Elokuu Marraskuu Helmikuu Toukokuu
2007 2007 2007 2007 2008 2008
T-sovitin 64,0 % 58,4 % 56,8 % 57,3 % 53,6 % 56,7 %
e C-sovitin 30,7 % 34,8 % 36,7 % 37,3 % 39,6 % 43,2 %
=Tallentava digisovitin 22,2 % 24,2 % 28,6 % 29,4 % 33,5 % 37,2 %
Integroitu TV 7,2 % 11,3 % 12,5 % 13,6 % 15,7 % 19,8 %
====PC:hen kytkettdva sovitin 10,4 % 9,2 % 8,5 % 8,9 % 9,2 % 8,9 %
Digivirittimelld varustettu DVD 2,9 % 2,6 % 2,2 % 2,6 % 3,4 % 3,1 %
S-sovitin 4,6 % 4,7 % 3,0 % 4,3 % 3,9 % 2,6 %
Yhdistelmasovitin 1,5% 1,9% 1,6 % 2,1 % 1,4 % 1,6 %
IPTV-sovitin 0,1 % 0,1 % 0,3 % 0,1 % 0,0 % 0,0 %

Kuvio 6. Erilaisten digi-TV -laitteiden yleisyys kaikissa television omistavissa kotitalouksissa (virhemarginaali enim-
milldén £3 %). (Ldhde: Finnpanel Oy)




Mediamainonta

Vuoden 2008 ensimmaiselld puoliskolla
mediamainontaan kaytettiin yhteensa noin
634 miljoonaa euroa. Maara kasvoi 3,3
prosenttia edellisvuoden vastaavaan ajan-
kohtaan nahden. Verkkomainonnan kasvu
oli erittdain voimakasta, kuukausittain noin
30 prosentin luokkaa. Sen osuus koko
mediamainonnan maarastd on kuitenkin

vain vajaat kuusi prosenttia. Myods televi-
sio- ja radiomainonnan maara kasvoi al-
kuvuonna ldhes joka kuukausi. Heikoim-
pana mainoskuukautena, maaliskuussa
radiomainonnan maara kasvoi yha, vaikka
koko mediamainonnan maarassa oli voi-
makasta laskua.

Televisio 11,9 14,1 -4,2 1,6 9,6 4,9
Paikallisradiot 20,9 4,0 1,9 5,9 14,9 4,3
Verkkomedia 29,9 32,1 29,3 23,5 28,3 27,2
Mediamainonta yhteensa 7,5 7,1 -7,2 6,7 5,2 3,2

Taulukko 5. Mediamainonnan muutos (%) tammi-kesékuussa 2008 verrattuna edellisvuoden vastaavaan ajanjak-
soon. Kutakin kuukautta verrataan edellisen vuoden vastaavaan kuukauteen. (L&hde: TNS Gallup Oy)




Postitoiminta

Postilahetysten volyymit

Suomessa lahetettin 3 876 miljoonaa
kappaletta kotimaan léhetyksia ja 94 mil-
joonaa kappaletta ulkomaan Ildhetyksia
vuonna 2007. Posti- ja pienkuljetustoi-
minnan koti- ja ulkomaan lahetysten ko-

konaismaara oli siis 3 970 miljoonaa kap-
paletta vuoden 2007 aikana. Edelliseen
vuoteen verrattuna jakelumaara kasvoi
kahdella prosentilla.

Kirjeet 1125 893 000 1128 572 000 1 087 890 000 1 078 468 000
Paketit 30 471 000 31 848 000 33 629 000 36 144 000
Osoitteeton jakelu 1 074 165 000 1 576 803 000 1 662 139 000 1 745 587 000

Lehdet 1016 285 000

1 015 470 000

1014 721 000 1 015 835 000

Yhteensa 3 246 814 000

3 752 693 000

3 798 379 000 3 876 034 000

Taulukko 6. Posti- ja pienkuljetustoiminnan kotimaan lédhetysten méaérd vuosina 2004-2007. (Léhde: Posti- ja pien-
kuljetustoiminnan tilastot 2004-2007, Tilastokeskus/Viestintdvirasto.)
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Kuvio 7. Kotimaan ldhetysten mééré vuosina 2004-2007. (Ldhde: Posti- ja pienkuljetustoiminnan tilastot 2004-

2007, Tilastokeskus/Viestintdvirasto.)




Postildahetysten liikevaihto

Kotimaan ldhetyksista kertyi posti- ja
pienkuljetustoiminnalle liikevaihtoa 1 069
miljoonaa euroa ja ulkomaan lahetyksista
274 miljoonaa euroa. Vuonna 2007 posti-

ja pienkuljetustoiminnan liikevaihto koti-
ja ulkomaan lahetyksista nousi 1 343 mil-
joonaan euroon. Myoés liikevaihto kasvoi
kaksi prosenttia verrattuna vuoteen 2006.

Kirjeet 486 166 000 487 811 000 474 335 000 461 511 000
Paketit 211 595 000 221 247 000 231 652 000 256 394 000
Osoitteeton jakelu 37 442 000 76 668 000 81 422 000 83 543 000
Lehdet 250 134 000 242 302 000 257 705 000 267 986 000
Yhteensa 985 337 000 1 028 028 000 1 045 114 000 1 069 434 000

Taulukko 7. Posti- ja pienkuljetustoiminnan kotimaan léhetysten liikevaihto vuosina 2004-2007. (Ldhde: Posti- ja
pienkuljetustoiminnan tilastot 2004-2007, Tilastokeskus/Viestintavirasto.)
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Kuvio 8. Kotimaan l&hetyksistd muodostunut liikevaihto vuosina 2004-2007. (Léhde: Posti- ja pienkuljetustoimin-
nan tilastot 2004-2007, Tilastokeskus/Viestintévirasto.)
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A

Investointiseuranta

Teletoiminta on luonteeltaan hyvin inves-
tointi-intensiivistéa ja toimialan yritysten
investointiaste eli investointien suhde lii-
kevaihtoon on erittdain suuri. Balance Con-
sultingin tietojen mukaan suomalaisten
teleyritysten investointiasteen mediaani
teleliikennetoimialalla vuonna 2007 oli
15,5 %, kun kaikkien yritysten investoin-
tiaste oli 1,3 %. Teollisuustoimialankin
investointiaste oli Tilastokeskuksen vuo-
den 2006 lukujen mukaan vain 2,9 %.

Viestintaviraston investointiseurannan
kohderyhmana ovat kaikki Suomen te-
leyritykset. Markkinakatsauksessamme
ldhempaan tarkasteluun on valittu kym-
menen suurinta teleliiketoiminnan yritysta
liikevaihdolla mitattua. Naiden kymmenen
suurimman yrityksen teletoiminnan liike-
vaihdot muodostavat noin 80 % Suomen
kaikkien teleyritysten teletoiminnan liike-

11

vaihdoista ja niiden perusteella voidaan
tehda johtopaatdksia koko toimialan in-
vestointikayttaytymisestda. Nama kymme-
nen yritystd ovat: TeliaSonera Finland Oyj
(jaljempana TSF), Elisa Oyj (Elisa), DNA
konserni (DNA), SW Television Oy (SW),
Digita Oy (Digita), Vaasan Laanin Puhelin
konserni (VLP), TDC Oy Finland (TDC),
AinaCom Oy (Aina), Kymen Puhelin Oy
(KYMP) ja Pohjanmaan Puhelin PPO kon-
serni (PPO).

Viestintavirasto seuraa tulevaisuudessa
vuosittain kymmenen suurimman yrityk-
sen investointimahdollisuuksia ja -tarpeita
ja niissa tapahtuvaa kehitysta. Investoin-
teihin on otettu mukaan kaikki yrityksen
kirjaamat bruttomaaraiset investoinnit ei-
ka investointeja ole eroteltu aineellisiin tai
aineettomiin investointeihin.



Alla olevaan taulukkoon on koottu inves- lyyseista. Luottoluokitus perustuu Suomen
tointien kannalta keskeisia tilinpaatds- ja Asiakastieto Oy:n Rating Alfa -raporttiin
tunnuslukuja, jotka ovat perdisin Balance 1.9.2008.

Consultingin  oikaistuista tilinpaatdsana-

liikevaihto 2915 1 568 534 136 129 84 83 83 36 32
investoinnit, 3
vuoden keskiarvo 585 344 60 10 17 13 11 5 6 15

investointiaste, 3
vuoden keskiarvo 22 % 23 % 14 % 9 % 16 % 17 % 14 % 9 % 17 % 46 %

Suunnitelman

mukaiset poistot 415 197 49 8 6 11 10 5 5 5
kirjanpidon tulos 1 045 220 59 21 26 17 9 -2 13 28
tasearvo 8070 | 2176 540 125 150 156 78 52 69 137
rahoitustulos 1448 399 108 30 55 24 14 -1 6 14
tasesubstanssi 6 040 1033 301 85 122 84 47 8 58 122
Korolliset

nettovelat 64 738 31 0 -33 -58 2 2 -25 -1
Sijoitetun paa-

oman tuotto 20 % 18 % 24 % 26 % 41 % 14 % 9 % -44 % 4 % 10 %

omavaraisuusaste 82 % 48 % 56 % 73 % 81 % 84 % 67 % 20 % 85 % 91 %
Liikevaihdon

kasvu-%, 3 vuo-
den keskiarvo 5 % 5 % 16 % 34 % 7 % 6 % 9 % 41 % 7 % -1 %

luottoluokitus AAA AAA AAA AAA AAA AAA AA+ A+ AAA AAA

Taulukko 8. Kymmenen suurimman teleyrityksen tilinpdétdstietoja 2007. (Ldhde Balance Consulting ja Suomen
Asiakastieto Oy)

! Konsernitilinpdatokseen sisaltyvat yhtidt, joista emoyhtié TeliaSonera Finland Oyj omistaa suoraan tai vélillisesti
yli 50 % osakkeista ja danimaarasta seka osuudet paaosuusmenetelman mukaisesti niista yhtidista, joista emoyh-
tid omistaa 20 - 50 % osakkeista ja aanivallasta.

2 Digita Oy:n viimeisin saatavilla oleva tilinp&atés on vuodelta 2006. Vuoden 2006 tilinpd&tés on poikkeuksellisesti
15 kuukauden pituinen.

3 TDC Oy:n vuosien 2006 ja 2005 investointimaéarét ja liikevaihtotiedot perustuvat TDC Song Oy:n tilinpaatéstietoi-
hin.
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Yritysten kannattavuus, omavaraisuusaste
ja luottoluokitus ovat lahes kaikilla kym-
menella yritykselld erittain hyvat. Alla ole-
vaan taulukkoon on koottu Balance Tilas-

tosta saadut teleliikennetoimialan ja ver-
tailun vuoksi kaikkien yritysten tunnuslu-
kujen ja investointiasteiden mediaanit
vuodelta 2007.

investointiaste, 3 vuoden keskiarvo 17,5 % 1,3 %
sijoitetun padoman tuotto 7,7 % 20,6 %
omavaraisuusaste 82,4 % 45,0 %
liikevaihdon kasvu-%, 3 vuoden keskiarvo 2,9 % 7,2 %

Taulukko 9. Teleliikenne-toimialan ja kaikkien Suomen yritysten tilinpdétésten tunnuslukuja 2007. (L&hde: Balance

Consulting)

Vertailussa mukana olleiden kymmenen
yrityksen investointimahdollisuuksia on
tdssa arvioitu vertaamalla yrityksen hal-
lussa olevaa rahamaaraa keskimaaraisiin
investointeihin, jotka yritys on tehnyt vii-
meisen kolmen vuoden aikana.

Rahamé&érd = rahoitustulos + tasesubs-
tanssi - korolliset nettovelat - laskennalli-
nen omistajien tuotto-osuus (10 % ta-
sesubstanssista)

Rahamadaran avulla mitataan yrityksen
kaytossa olevaa tulorahoitusta ja lisdvel-
kaantumiskykya ottaen huomioon yrityk-
sen omistajien sijoituksilleen vaatiman
tuoton.

Investointimahdollisuuksien mittari perus-
tuu oletukselle, ettd mita suurempi raha-
maara yrityksellda on mahdollisuus kayttaa
investointeihin verrattuna edellisena kol-
mena vuonna toteutuneisiin investointei-
hin, sitd paremmat mahdollisuudet silld on
tehda@ investointeja lahitulevaisuudessa.
Yritykset jotka ovat investoineet edellise-
na kolmena vuonna poikkeuksellisen pal-
jon saattavat saada talld mittarilla todelli-
sia investointimahdollisuuksiaan huonom-
man suhdeluvun. Vastaavasti yritykset,
jotka ovat investoineet poikkeuksellisen
vahan saavat todellisia investointimahdol-
lisuuksiaan paremman suhdeluvun. Mitta-
rin yksittaisissa muuttujissa vuosittain ha-
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vaittavaa vaihtelua tasoittaa muuttujan
jaksottaminen vuoden sijaan kolmelle
vuodelle. Lisaksi investointiseurannan mit-
tarien mahdollisten yksittdisen tarkastelu-
hetken vaaristymien voidaan olettaa ta-
soittuvan, kun investointiseurantaa
jatketaan tulevaisuudessa vuosittain.

Investointitarvetta voidaan arvioida suh-
deluvulla, jossa verrataan edellisen kol-
men vuoden keskimaaraista toimialan
mediaani-investointiastetta yrityksen
omaan kolmen vuoden keskimaardiseen
investointiasteeseen. Mitd suurempi on
toimialan investointiaste yrityksen omaan
investointiasteeseen verrattuna, sita suu-
rempi on yrityksen tarve investoida sailyt-
taakseen kilpailukykynsa verrattuna mui-
hin toimialan yrityksiin.

Alla olevaan taulukkoon on koottu edella
mainittujen mittareiden mukaisesti laske-
tut tunnusluvut yritysten investointimah-
dollisuuksista ja -tarpeista. On syyta
huomioida, etta valitut mittarit ovat suun-
taa-antavia. Niiden tarkoitus on antaa
mahdollisimman yksinkertainen, mutta
kuitenkin kuvaava kasitys teleyritysten
investointimahdollisuuksista ja -tarpeista.
Mittarit on kehitetty Viestintaviraston in-
vestointien kehityksen seurannan tarpei-
siin yhteistydssa Balance Consulting Oy:n
kanssa.




investointimahdollisuudet 11,7 1,7 5,8 11,1 11,5 12,2 5,0 0,8 14,6 8,4

investointitarpeet 0,8 0,7 1,3 2,0 1,1 1,1 1,3 2,1 1,0 0,4

Taulukko 10. Kymmenen suurimman yrityksen investointimahdollisuuksien® ja investointitarpeiden’ suhdeluvut.

Kuviossa 9 nama kymmenen yritystda on sijoiteltu suuntaa-antavasti investointimahdolli-
suuksien ja investointitarpeiden nelikenttaan.
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Vaikeat Hyvdt - Erinomaiset
Investointimahdollisuudet

Kuvio 9. Investointimahdollisuuksien ja investointitarpeiden nelikenttd. Suurimmalla osalla tarkasteltavista yrityk-
sisté investointimahdollisuudet ovat télld mittarilla niin hyvét, ettd ne sijoittuvat nelikentén oikeaan laitaan varsi-
naisen asteikon ulkopuolelle ja ne on esitetty vain suuntaa-antavasti. On katsottu, ettad investointimahdollisuuksien
tunnusluvun ollessa yli 2, ne ovat erinomaiset riippumatta siitd kuinka paljon yli kahden kyseinen tunnusluku on.
Vain Aina ja Elisa on sijoitettu suhteellisesti oikeaan kohtaan nelikenttda vaaka-akselilla mitattavan investointi-
mahdollisuuksien ndkbékulmasta. Pystyakselilla sitéd vastoin on hahmotettu suhteellisia eroja teleyritysten vélisid
investointitarpeissa.

! Luokittelu, investointimahdollisuudet: alle 0,5, erittdin vaikeat, 0,5 - 1 vaikeat, 1 - 1,5 kohtalaiset, 1,5 - 2 hyvat
ja yli 2 erittdin hyvat.
2 Luokittelu, investointitarpeet: alle 0,7 véhaiset, 0,7 - 1,5 kohtalaiset ja yli 1,5 suuret.
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Yhteenvetona voidaan todeta, etta valittu-
jen kymmenen suurimman teleyrityksen
mahdollisuudet investoida ovat rahoituk-
sellisesti lahes kaikilla erittain hyvat. Kon-
sernirakenteen muutosten jalkeen liike-
vaihtonsa kaksinkertaistaneen AinaCom
Oy:n kannattavuus ja investointimahdolli-
suudet ovat talla hetkella nailla mittareilla
muita heikommat.

Teletoimialalla investoinnit ovat myos
luonteeltaan syklisia ja siitékin syysta in-
vestointitarpeet vaihtelevat. Jos yritys on
hiljattain tehnyt suuria investointeja, ei
silla ole valttamatta tarvetta lahitulevai-
suudessa tehda kuin vaadittavat korvaus-
investoinnit. Esimerkiksi Pohjanmaan Pu-
helin Oy -konserni on tehnyt vuonna 2007
lahes liikevaihtonsa (91,4 %) suuruiset
investoinnit. Taman perusteella voidaan
arvioida, etta yritykselld ei juuri talla het-
kelld ole suuria investointitarpeita, vaikka
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silla onkin rahoituksellisesti edelleen erit-
tdin hyvat mahdollisuudet investointeihin.
Vastaavasti SW Television Oy:n investoin-
tiaste oli vuonna 2005 vain 1,4 %. Vuon-
na 2006 investointiaste nousi jo 13 pro-
senttiin ja 2007 edelleen 14,5 prosenttiin.
Laajakaistatekniikoiden jatkuvasti kehitty-
essa SW Television Oy:n investointitarpei-
den ja investointiasteen voi arvioida pysy-
van korkeina myos lahivuosina.

Rahoituksellisesti hyvat mahdollisuudet
investointeihin eivat kuitenkaan viela ta-
kaa investointeja, silla niiden tekemiseen
vaikuttavat myo6s lukuiset muut yrityksen
omaan strategiaan ja toimintaymparist66n
liittyvat tekijat. Yrityksilla tulee olla vahva
nakemys siitd, ettd uusinvestoinnit ovat
sille kannattavia ennen kuin nama inves-
toinnit toteutuvat.



