Jakelun mukaan

7.12.2009 2017/9220/2009

MAINOSKATKOT JA SPONSORITUNNISTEET KAUPALLISILLA RADIOKANAVILLA

Asian tausta

Katkotunnusten kaytto

Viestintaviraston tutkimus vuodelta 2009 toimiluvanvaraisten radioiden
sisallésta on valmistunut. Toimilupaehtojen ohella tutkimuksessa on ku-
vattu sita, miten radiomainokset on erotettu muusta ohjelmistosta ja mi-
ten ne ovat tunnistettavissa mainoksiksi. Tutkimus on kokonaisuudes-
saan taman kirjeen liitteena.

Tutkimustuloksista ilmenee, etta toimijoilla on ollut kaytdssaan ohjelmien
tunnuksia, promootiospotteja ja sponsoritunnisteita, jotka tayttavat mai-
noksen tunnusmerkit. Mainosmaisiksi luokiteltavia promootiospotteja on
sijoitettu keskelle toimituksellista ohjelmistoa. Lisaksi tutkimustuloksista
ilmenee, etta katkotunnusten kayttd on ollut osin puutteellista. Toimituk-
sellisesta aineistosta on siirrytty suoraan mainoksiin tai painvastoin. Esi-
merkiksi heti toimitetun aineiston peraan on sijoitettu oman oheisliike-
toiminnan mainoksia, on siirrytty suoraan ohjelman sponsorin mainok-
seen tai katkotunnuksena on kaytetty mainosmaiseksi luokiteltavaa
sponsoritunnistetta.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 21 §:n 1 momentin mukaan
televisio- ja radiomainokset on voitava tunnistaa mainoksiksi ja teleos-
toslahetykset teleostoslahetyksiksi. Ne on erotettava muusta ohjelmis-
tosta kuva- tai aanitunnuksella. Laki ei tarkemmin maarittele tunnuksen
sisaltoa.

Viestintavirasto katsoo, etta katkotunnuksessa tulee olla jokin yhtenai-
nen, samanlaisena toistuva danielementti. Lahtdkohta on, ettd kuulija
erottaa mainokset muusta ohjelmistosta. Tunnuksessa ei tule olla mai-
noksissa tai ohjelmissa esiintyvia elementteja. Myds oman oheisliiketoi-
minnan mainokset, kuten kanavan omien kokoelmalevyjen tai nimikko-
risteilyjen esittely, on erotettava toimituksellisesta aineistosta katkotun-
nuksin.



2 (3)

Sponsoritunnisteiden kaytto

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 26 §:n 2 momentin mukaan
sponsoroitujen televisio- ja radio-ohjelmien alussa tai lopussa on esitet-
tava selvasti sponsorin nimi tai tunnus.

Korkeimman hallinto-oikeuden 13.6.2003 antamassa ratkaisussa
(KHO:2003:32) mainitaan, etta sponsorin nimen tai logon mainitseminen
televisio- ja radio-ohjelman yhteydessa on ensisijaisesti velvollisuus, jolla
pyritaan mahdollistamaan sponsoroidun ohjelman erottaminen muista
ohjelmista. Tarkoituksena on siten informoida ohjelman katsojaa tai
kuuntelijaa siita, ettd ohjelma on sponsoroitu. Vaikka sponsorin nimen tai
logon mainitsemisella pyritdédan myds mainonnalliseen paamaaraan, on
sponsorointia koskevia saanndksia tulkittava Korkeimman hallinto-
oikeuden ratkaisun mukaan siten, ettei erottelu mainonnan ja sponso-
roinnin valilla havia.

Korkeimman hallinto-oikeuden ratkaisussa on todettu, etta lain saannok-
set eivat sellaisenaan esta sita, etta sponsoritunnisteessa esiintyy spon-
sorin tuote. Tunnisteen lainmukaisuuden arvioinnissa on siten otettava
huomioon tuotteen esittamistapa ja muutoinkin tunniste kokonaisuutena,
jotta voidaan ratkaista, onko kysymys sponsoritunnisteen ohella mainon-
nasta. Korkeimman hallinto-oikeuden ratkaisun mukaan olennaisia mai-
nonnallisia elementteja sisaltdava sponsoritunniste on tunnisteen ohella
erikseen mainontaa. Tunnisteen mainonnallisia elementteja arvioitaessa
on kiinnitettava huomiota mm. tuotteen esittamistapaan, kuten viittauk-
seen kayttotarkoituksesta ja tunnisteen kokonaisuuteen.

Viestintavirasto on antanut tulkintalinjauksen sponsoritunnisteiden kay-
tosta televisiotoiminnassa (Dnro 36/9220/2005). Samoja periaatteita tu-
lee Viestintaviraston nakemyksen mukaan noudattaa myds radio-
ohjelmien sponsoroinnissa.

Sponsoritunnisteita voidaan arvioida mainoksina, mikali ne sisaltavat joi-
takin alla luetelluista elementeista:

e kohtaus sponsorin mainoksesta tai muu suora viittaus sponsorin
muuhun mainontaan, esim. kehotus osallistua kilpailuun;

e muussa markkinoinnissa kaytetyt yksittaisten kampanjoiden isku-
lauseet (tdssa ei tarkoiteta tuotemerkin identiteettiin vahvasti liit-
tyvia, vakiintuneita iskulauseita);

e mainosmaisuutta ilmentava musiikki tai aanitehosteet;

e sponsorin tuotteiden tai tuotemerkin laatua tai tehokkuutta osoit-
tavat viittaukset. Laatusanojen yhdistamista sponsorin tuotteisiin
tulkitaan laajasti. Tunniste saattaa muodostua mainosmaiseksi
ellei ole ilmeista, etta kaytettya laatusanaa ei voi yhdistaa spon-
soriin tai sen tuotteisiin;

e viittaukset tuotteen ominaisuuksiin, kayttéon tai kayttdyhteyteen;
tarinan tai tapahtumien kuvaaminen

Mikali sponsoritunniste sisaltaa joitakin edella lueteltuja elementteja, on
tunnistetta lahtokohtaisesti pidettava radiomainoksena, joka tulee erot-
taa muusta ohjelmistosta katkotunnuksella. Liséksi mainosmainen spon-
soritunniste lasketaan mukaan kanavan mainosaikaan, jonka enimmais-
maaraa on televisio- ja radiotoiminnasta annetussa laissa rajoitettu.

Viestintavirasto kehottaa kaikkia radiotoiminnan harjoittajia huolehti-
maan toiminnassaan siita, etta radiomainonta on jatkossa erotettu muus-
ta ohjelmistosta lainsaadanndn edellyttamalla tavalla. Radiomainonnaksi



Jakelu

Tiedoksi

Liitteet

3(3)

katsotaan myds sponsoritunniste, jonka sisaltd on katsottava mainos-
maiseksi.

Viestintavirasto seuraa mainonnan erottamista ja sponsoritunnisteiden
sisaltda radiotoiminnassa ja puuttuu jatkossa puutteisiin radiomainonnan
erottamisessa tapauskohtaisesti radiotoiminnan harjoittajille annettavalla
paatoksella.
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