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MAINONTAA KOSKEVIEN SAANTOJEN NOUDATTAMISESTA

Asian tausta ja saannokset

SubTV:n selvitys asiassa

Viestintavirasto sai ilmoituksen, jonka mukaan Sub TV Oy jatkuvasti rik-
koo televisio- ja radiotoiminnasta annettua lakia. Ilmoituksessa mainittiin
esimerkkina 28.6.2004 klo 20.30 - 20.55 lahetetty Frendit-ohjelmasarjan
jakso. Ilmoituksen mukaan Sub TV nayttda 25 minuutin pituisten ohjel-
mien yhteydessa kaksi mainoskatkoa. Lisdksi ilmoituksessa kerrottiin, et-
td ennen ja jalkeen ohjelman ndytetadan sponsorin mainoksia, joissa ke-
hotetaan ostamaan tuotteita viittaamalla niihin mainosluonteisesti. IImoi-
tuksessa kiinnitettiin huomiota myds siihen, etta jatkuu-tunnuksissa
mainostetaan sponsoreiden tuotteita.

Edelld mainittuja seikkoja koskevat televisio- ja radiotoiminnasta anne-
tun lain 4 luvun saanndkset mainonnasta ja sponsoroinnista. Luvun en-
simmaisessa saannoksessa (21 §) maarataan mainonnan tunnistettavuu-
den periaatteen noudattamisesta. Saanntksen mukaan televisio- ja ra-
diomainokset on voitava tunnistaa mainoksiksi ja ne on erotettava muus-
ta ohjelmistosta kuva- tai aanitunnuksella. Piilomainonta on kiellettya.

Mainoskatkojen sijoittelua koskevan saanndksen (22 §) mukaan saman
ohjelman katkaisevien katkojen valilld on paasaantdisesti oltava 20 mi-
nuuttia.

Sponsori ei saa vaikuttaa ohjelman sisaltéon ja sijoitteluun siten, etta se
vaikuttaisi toiminnanharjoittajan riippumattomuuteen ohjelmien suhteen.
Lapinakyvyyden yllapitamiseksi edellytetadn, ettd sponsoroitujen ohjel-
mien alussa tai lopussa esitetddn sponsorin nimi tai tunnus. Viestintavi-
raston tulkintakdaytannén mukaan sponsoritunnisteen voi myos sijoittaa
mainoskatkojen yhteyteen. Sponsoroidun ohjelman on noudatettava
mainonnan tunnistettavuuden periaatetta ja piilomainonnan kieltoa eika
siind saa rohkaista ostamaan tai vuokraamaan sponsorin tai kolmannen
tuotteita tai palveluja varsinkaan viittaamalla niihin mainosluonteisesti.

(26 §)

Viestintavirasto pyysi Sub TV Oy:lta selvitystad asiasta seka naytenauhaa
28.6.2004 klo 20.30 - 20.55 lahetetysta Frendit-ohjelmasarjan jaksosta.
Sub TV Oy:n sijasta selvityksen on antanut samaan konserniin kuuluva
MTV Oy. MTV Oy kertoo vastaavansa SubTV Oy:n lahetyspaivakirjoista ja
lahetyksista, mista syysta se on antanut pyydetyn selvityksen.
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Mainoskatkojen maara

Selvityksen mukaan ohjelman katkaiseminen kahdella mainoskatkolla, on
johtunut inhimillisesta erehdyksesta tai tietokoneohjelman virheesta. Oh-
jelmaan on myyty vain yksi katko ja toisella katkolla on esitetty kanavan
omia tulevien ohjelmien mainoksia seka naiden ohjelmien sponsoritun-
nisteet. Viimeinen katko oli ollut tarkoitus lahettda ohjelman jalkeisella
katkopaikalla. Samaa virhetta ei ole havaittu muissa ohjelmissa.

Sponsorin tuotteiden mainonta

Frendit-ohjelmasarjaa sponsoroi Kinder Bueno, jonka sponsoritunnisteet
esitetadn ennen ja jalkeen ohjelman sekd mentdessa mainoskatkolle.
MTV Oy:n kasityksen mukaan televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain
26 §:n tarkoituksena on estaa se, ettd sponsorin tuotteita rohkaistaan
ostamaan ohjelman sisalléssa. Sponsorin tuotteita ei ole mainostettu oh-
jelman katkoissa. MTV Oy:n ndkemyksen mukaan tamakaan ei olisi lain-
vastaista.

Sponsoreiden tuotteiden mainostaminen jatkuu-merkissa

Kyseessa olevan ohjelman ensimmaisen katkon erotti vakiintuneen kay-
tanndén mukainen jatkuu-tunniste, jonka yhteydessa oli Kinder Bueno lo-
go. Mainokset on erotettu lain vaatimalla tavalla ohjelmistosta.

Mainoskatkojen maara

Sub TV Oy on rikkonut televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 22
§:3a katkaisemalla 28.9.2004 lédhetetyn 25 minuuttia pitkan Frendit
-ohjelmasarjan jakson kahdesti mainoskatkolla. Kyseessd on kuitenkin
ilmeisesti ollut yksittdinen erehdys eika ylimaaraiselle katkolle ole myyty
mainospaikkoja.

Sponsorin tuotteiden mainonta ja sponsoritunnisteet

Kyseessa olevan ohjelman sponsorin Kinder Buenon sponsoritunnisteet
on naytetty asianmukaisesti ohjelman alussa ja lopussa. Televisio- ja ra-
diotoiminnasta annetun lain mukaan sponsoritunnisteet voidaan nayttaa
ohjelman alun tai lopun liséksi myds ohjelman keskeyttdavien mainoskat-
kojen yhteydessa. Laki ei aseta esteita sponsorin tuotteiden mainostami-
selle ohjelman mainoskatkoilla.

Korkeimman hallinto-oikeuden ennakkoratkaisun vuodelta 2003 mukaan
sponsoritunnisteessa voidaan ndyttda sponsorin tuote, mutta tunniste ei
saa muuttua mainokseksi. Sponsoria tai sen tuotetta ei saa esittda tun-
nisteessa mainosmaisella tavalla. Paatéksessa on mainittu esimerkkina
mainosmaisesta esitystavasta tuotteen kayttdoyhteyden esittdminen.

Kinder Buenon sponsorintunnisteessa naytetdan henkildita syémassa
Kinder Bueno suklaata. Suklaata sydvat henkilét nayttavat nauttivan
suklaasta ja katsojalle syntyy mielikuva suklaan hyvastd mausta. Esitys-
tapa on mainosmainen ja tunnistetta on siten pidettdva mainontana.

Ohjelman toisella katkolla on selvityksen mukaan naytetty "sponsoroituja
ohjelmapuffeja". Viestintdviraston kdsityksen mukaan talla on tarkoitettu
oman ohjelmiston ennakkomainontaa ja mainostettavien ohjelmien spon-
sorien tunnisteiden esittdmistd samassa yhteydessa. Kuten edella on se-
lostettu, televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 26 §:n perusteluissa
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todetaan, ettd sponsorin nimi tai logo voidaan ohjelman alun tai lopun li-
saksi esittda myds ohjelmaan liittyvien mainoskatkojen tai teleostoslahe-
tysten yhteydessd. Sponsoritunnisteen tarkoitus on kertoa katsojalle, et-
ta ohjelma on sponsoroitu. Sponsoritunnisteen rooli on osittain ristiriitai-
nen, silla se ei saa olla mainos eika sita lueta mainosaikaan, vaikkakin
sponsorin kannalta tunnisteen nayttamisella pyritdéankin mainoksen ta-
paan tuotteen, tuotemerkin tai yrityksen tunnettavuuden lisdamiseen.
Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain kannalta kyse on kuitenkin
yksinomaan ohjelman ulkopuolisen rahoituksen ldpindkyvyydesta suh-
teessa katsojaan. Siten lain ja sen perustelujen sanamuotoa on tulkittava
suppeasti. Sponsoritunnisteita ei saa esittaa muutoin kuin ohjelman alus-
sa tai lopussa taikka ohjelman mainoskatkojen yhteydessa. Mikali spon-
soritunnisteita halutaan esittda ohjelman ennakkomainosten yhteydessa,
luetaan tunnisteet mainoksiksi ja lasketaan mukaan mainosaikaan.

Puheena olevan Frendit-ohjelmasarjan toisen katkon aikana esitettyjen
ohjelmien ennakkomainosten yhteydessa naytetyista sponsoritunnisteista
Coca-Colan ja Kilroy Travelsin tunnisteet eivat tayta sponsorintunnisteen
vaatimuksia ja ne on luokiteltava mainoksiksi esittamispaikasta riippu-
matta. Coca-Colan tunnisteessa on Coca-Colan tavaramerkki ei-
latinalaisin kirjaimin esitettynd. Tunnisteesta ei kdy milldan tavalla ilmi
sponsorisuhde eika sponsorin identifioiminenkaan ole riittdvan selvaa
tunnistetarkoituksen kannalta. Kilroy Travelsin tunnisteessa on teksti il-
maisemassa sponsorisuhdetta, mutta muutoin tunniste on tavallinen
mainosfilmi, jossa kerrotaan lyhyt tarina.

Sponsoreiden tuotteiden mainostaminen jatkuu-merkissa

MTV Oy:n Sub TV Oy:n puolesta antamassa selvityksessa on sivuutettu
ohjelman ensimmaisen katkon jalkimmainen jatkuu-tunniste seka toisen
katkon aikana esitetyt tunnukset. Nama tunnukset ovat sisaltaneet alko-
holijuoman tuotemerkin ja kuvan tuotteesta. Televisio- ja radiotoimin-
nasta annetun lain 21 §:ssa on usealla eri tavalla tuotu esiin, ettd mai-
nonnallisen materiaalin on selkeasti erotuttava muusta ohjelmistosta.
Kun mainonta on erotettava muusta ohjelmistosta kuva tai aanitunnuk-
sella, ei erottava tunnus luonnollisestikaan voi sisdltéd mainontaa, silla
talléin erottelua ei tapahdu. Tuotemerkin ja tuotteen sijoittaminen ohjel-
mistoon sisallon kannalta tarpeettomasti ja epaolennaisella tavalla voi-
daan myo6s katsoa piilomainonnaksi. Tuotteiden tai tuotemerkkien sijoit-
taminen katkotunnuksiin on myds omiaan vaikeuttamaan mainonnan
tunnistamista. Sub TV Oy on rikkonut televisio- ja radiotoiminnasta
annetun lain 21 §:84. Viestintdvirasto huomauttaa Sub TV Oy:ta
televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 36 §:n nojalla lain 21 §:n
rikkomisesta seka velvoittaa yhtion jatkossa huolehtimaan saanndksen
mukaisesti mainonnan tunnistettavuudesta seka erottamisesta muusta
ohjelmistosta.

Paatokseen, jolla Viestintavirasto on huomauttanut Sub TV Oy:ta televi-
sio- ja radiotoiminnasta annetun lain 21 §:n rikkomisesta, voi hakea
maaraajassa muutosta Helsingin hallinto-oikeudelta. Muutoksenhakuohje
on liitteena.
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